
PROGRAMA CHILE JOVEN

Presentación: ¿Por qué Chile Joven y no "Comité Juvenil por 
Ricardo Lagos':-' . Entre .los Jóvenes ya es un 

dato de la real idad el alto grado de escepticismo y mala 
imágen de los políticos. Por otra parte, es clara la 
necesidad de un perfil Juvenil propio, que desborde el 
ámbito Juvenil partidario PS--PPD. No podemos arriesgarnos a 
una campaña a la "clásica" donde los Jóvenes sean un 
apéndice atravesado por las pequeñas querellas de siempre. 
Lo que buscamos es una iniciativa más amplia, más allá de lo 
agitativo de una campaña electoral.

F-rente a esto, ¿qué':-' Un sello nuevo y propio, capaz de 
convocar a los Jóvenes en una oferta de dos caras: 
participar y decidir.

Estructuras:

Comité ejecutivo 10-12 personalidades Juveniles.

Consejo de 50-80 adhérentes.

Comités provinciales y comunales.

- Equipo organizador de eventos.

Diseño Campaña: Busca incentivar la participación y el 
protagonismo de los Jóvenes, poniendo de 

manifiesto que es tiempo de decisiones y en los Jóvenes está 
el poder de decidir el próximo presidente de Chile.

Chile Joven es una iniciativa a la que convergen Jóvenes de 
distinta procedencia, deportistas, estudiantes, artistas, 
empresarios y muchos más bajo el signo común de la capacidad 
de emprender y crear.

Chile Joven es un espacio que se asocia con naturalidad a 
Ricardo Lagos, porque ambos trabajan con interés y confianza 
en la participación de los Jóvenes, instándoles a abrirse 
espacios en la sociedad.

Para tal efecto, la campaña relevará algunos problemas 
centrales del mundo Juvenil (el derecho a saber y cuidar de 
su cuerpo, 1 a expresividad cultural, la represión, la 
capacidad emprendedora, la cal idad de la educación, la 
p r o t e c c i ó n d e 1 m e dio a m b i e n t e') , c o n J u g a n d o c o n las 
potencialidades y capacidades creativas con que los Jóvenes
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se hacen cargo de sus problemas.

El instrumento principal de la campaña será la animación 
cultural directa, la conversación y 1 a inserción en los 
m e d i o s d e c o m u n i c a c i ó n „

4.- Fases Campaña: Tiene 2 etapas, definidas cada una por un 
siogan :

1 Fase: Lo que viene es nuestro tiempo: tú decides!" 
Abarca desde Noviembre a Febrero. Comprende los 
s i g u i e n t e s e v e n t o s:

1) Eventos de diálogo y debate en plazas u otros 
espacios públicos: "Tu plaza un parlamento" (sin 
trampas ni caretas, los Jóvenes conversan con 
Ricardo Lagos)„

2) Campaña Cable a I ierra: Documentales cortos 
de sen si bi 1 i z aci ó n y conoc i mi en t o sobre p r ob1ema s 
y anhe1 os de J ó venes c omunes„

3) Gesto con artistas, deportistas y otros: 
Chile Joven llama a inscribirse en los registros 
electorales.

4) Tour por 1 a Má g i c a Ci udad: Un bus ar c o i r i s 
(colores concertación), lleva a Los Tres, el 
Teatrci del Silencio y los Dpus Salsa, organizando 
diez recitales en las principales ciudades del 
país, conociendo a sus Jóvenes, lo que hacen, 
fortaleciendo identidad regional y promoviendo la 
inscripción electoral. Todo se registra en 
v i deo„

5) Cierre de Fase: Proyectamos un megaevento 
Juveni 1-tultural llamado "Hola 2000", que unirá 
el momento de la reflexión al de la expresión 
Juvenil. Será al final de Febrero, en Punta de 
Tralca. Allí se estrenaría el video filmado 
durante la gira nacional.

"Para decidir, inscríbete". Se inicia en Marzo, 
poniendo al centro el tema de la inscripción 
el ec toral

HUMBERTO ABARCA P ARTURO BARRIOS O.



ANEXOs Requerimientos 
Chile Joven,

técni c os y f inane i er os progr ama

Rec ur sos mat er i a 1 es y c omun i c ac i ones
(mil es)

- Sede a Marzo $ 750

... 2 1 íneas te 1 efónicas .y fax $ £00

- £ beepers $ 90

- 3 celulares $ £00

2 P C c o n i m p r e s o r a $1,. 800

C ami ón (p or la c ampaña) $1,. 000

- 2 máquinas de escribir $ 200

1 radio $ 50

1 equipo amplificación $1., 200

5 megáfonos $ 300

1 escenario por campaña $ 300

-- 1 f o t o c o p i a d o r a

1 m i m e >5 g r a f o m a n u a 1 $ 90

Amoblado (arriendo a Marzo) $ 300

S e r v i c i o s ( a M a r z o ) $ 1.200

Total $8.480 (m i 1 es)

Rec ur sos h uman os

~ Director general

- Coordinador ejecutivo

Secretaria

R e c e p c i o n i s t a

A d m i n i s t r a d o r

mil es

$ 250

$ 200

$ 100

$ £0

$ 120



~ Júnior

~ Chofer-

Per i od i st a

Total

3.— Bus ñr c o i r i s

Item

- Bus

Sonido

Luces

Escenario

Carpa

H a n t a 11 a s

Camión

Publicidad

Honorarios Los Tres

Teatro del Silencio

□pus Salsa

Equipos t écni c os

Ca1c ornan £ as

Poleras

E d i c i ó n d o c u m e n t a 1

Total

4.- Megaevento "Hola 2000"

Amplificación

Iluminación

$ 70

$ 90

$ 150

$1.040

por 10 presentaciones ($ miles)

$ 2.000

$ 900

'i 800

$ 800

$ 600

$ 500

$ 1„000

$ 900

$ 5.000

$ 7.000

$ 2.000

$ 1.600

$ 200

$ 500

$ 600

$24.400

í$ miles)

$ 800

$ 500



Escenario

H o n o r a r i o s F i t o P a e z

Seguridad

Publicidad

Pantallas

E q u i p o p r o d u c c i ó n

$ 500

$ 2.000

$ 300

$ 700

$ 500

$ 1500

Total $ 6.800 (miles)

TOTAL APROXIMADO: $40.720 (miles)
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