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l.a campafia electoral del general Finochet se inicid ya hace
Liempo v se ha realizado en forma orgquestads, tanto en la TV,
' o ' radio v afiches an las calles. 1
poblacidn de la necesidad de continuar caon el gobierno
votar 51 en el proximo plebiscito, con el fin de
ia el futwe todos los logros abtoenicdo
immo o mensaije de la TV, medio de conunicacidn privile:
archo de campafia, :
¥ ‘ 1

Ccomey &en
¢ b
ivo basico es

obh jet

iacto

y reitera en otros medios vy se redue
W Incluseo le publicidad institucional v ode emp
cifie a esha regla.
enfoque no es sual o Desde 1973, hay uwna coherencia en la
+odel rédgimen militar que se ha mantenido en suw line G LB &
i a reforzar el discursoe de Finochel v la politica del
elonentos bisicos de dicho discwso y los
Lintas palabras
e dos

(=5

cotyiermo. Toma
ook ¥

epilte wna

: 5 claves:

cler Finochet: wn homnbre valerocso
Ta patria, gqua ha trabajeado inc
progreso, por

A4 maé
bhiem

“eder

s ha sacrl Ficado
Al emente, anowun ol ime
hacer de este pals una gran nacidn”. En
conceptos, implicitos o esplicitos, se enfatizan con
\ THicos escenarios y/o mdsica apropiada.

. M . . 3 . . - o poen Sy -

el regimen militar, 1o que ha dado al pafs y lo gue le promete &
Pos chid Lonos en el futuwro.

|

{

Falto se puede resuamir en dos o tres fras

oy

Guntos,
hemes Logrado, an pas vy alearia, construir una gran n S EET @

un fubtwro de
Hi oen el

conbinuar corn este progreso vy desarrollo gue nos Q

-

oy hay gue provectar el regimen vy esto signif :
i plebiscito. Cualguier obra alternativa implic

Woolads .

B

AL o mismo Liempo, la propaganda amnal i
CLER Tinda, limpio, ordenado v f
s un ambiente de armonia. |
AnEr L E
shamesn e

eliz, que trabajiay
wia vision del pueblo chileno gus
ercluye a la mitad de la peblacidn, que no vive

i

ORI R

distinguir varias
Ea campalia an
VOOVEEMOS  COme

slapas, o

T La tor

e =] punto de vislta
3 P esdse sepbilembre
ha desarrollado aprovechando ciertos

vl ]l @

hechos.

2]

@l y podemos adverbir gue utiliza onuchos Fecursc
dones de los televidentes, aun cuando apar

1

Somos Millones").

ap b g

MG, Fecurre, a veces en forma abierta ("Chile, Una
fubtwro), a veces en forma encuabie

~ta ("Chile, nuestra

a elenentos gue actlan sobre la memorias de los

ner . va sea al cambio o oa lo gue
v i e - B s B e e
igue réegimen militar o al "retorno al pa
istemdlticament

el
saco',  gque ha
por este gobierno al caos vy oa la

s

s e
L dhuambanr e

Fata campafia ha pasacdo también por dis
] idn de la propaganda. En oun principio, =se centraba en la
Firnochet. Luego, deid de ser el centro de ella, pero sin
ente por completo. Actualmente, el énfasis
e =20 gobierno. Mas adelante, en cuanto sea nominado

i1

sbintos grados de

“

ectd en las obras
candidato, se
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coloard nuevamente en forna intensa sobre sw persona, alin cuan

. ’ F b s 4 @
continue destacando los legros del regimen militar.
Veanmos las elapas de La campafa.

diey 19E&E YEL P idente v i
cdex]l abtentado al general Finoohet
e i]nma a e marcha de apoyo e efechtuar
tleal "EL Fresidente vy Usted". Saolicita la pre cdoa ole cacls
(hllnnu 11 "primer dia del fubturo". El mensaje es que los

al Fresidente, bajo el emblema de la FPatria (bandera
"‘hmlndn incansablamente para gue cada ung tenga un

L embyre e

spr bk embare

617

: (Jbzr a de todos, gue es hacer de este [35"
yoahora, frente al Altar de la Fatria, renova

Tura g an
an su fe en el

’
PE AL Mt e

TS o 3 ; -

e mnconbr ame de los elenenlos gue se repelidran
camente, tanto en el discuwrso oficial como en la propagands de
i de este momento.

Tl Erero a abril de 1

Bl ancle hecho es la venida del Fapa Juan Pablo ©I
eroakeril de 19E
Con motivo de esta i
TV e

a Dhile,

bha, la publicidad del gobierno elaborada
convierte en propaganda para Finochet v su g
Cudios gue 1o comprusban) . Se difounde desde enero hast
apr e d maclament e,

ierno Oy
EOMEr ® o

sons "El &rbitro de la paz" y "Chile

ara. Finochet es presentado cono el hombre gue Firmsa

en un plano de igualdad con el papel que de mpefia el Fapa,

por encima de &1.

Las se agregan wios
o | ¢

IHU te mar

spots largos sobre lugares sagrados,
o P " L e i B b5 % o B R st o

palabrass Er adhesidn & la visi cle £

Juan Fablo T10, TV Naciomnal de Chile presenta Lugares y

Fpiasodios de la vide de Jeswus. EBEs el sagradecimiento de un_pu 8 A

i @l to_mediador, mensajiero de la pax'”. Estas figuwran
. al final de la cufa. La asociacidn gue desean provocar es
algo abvia.

(I] LIE 50N
Santicdad

stinado a los mlltiples periodistas extranjeros que
il ar oy seguir la visita del Fapa. Este termina con un
més tarde se harfa muy familiar y casi majad@ra [1&r
=iy da TVYE "Seomos 12 millones v un fubturos ..

me Liempa, en esta culia presentan una 1mdqwn clel
pelo largo, barba y bigotes, boina, vestido
gue contrasta en forma evidents con la imagen de los
C lampibtios, pelo corto, vestidos cuwidadosamente :
la propaganda juegan con los opuestos, las imé@wneg
de 1o bueno versus lo malo (como por i. gobierno vs
chile vs lo extraniero, etc.).

ﬁimultﬂneamvnfou cdifunden un spot muy defensivo o "Chile, Nada

Cu e
whi ) enos

ey branjere
ind nrm“]mnn"
chi ) enc

2 mismo perfodo, el Servicio Electoral financia un "s
sobre los reguisitos a cumplir en los registros electc

el e



para inscribirse y donde solicitar mayores antecedentes.

1 Septd embnr e

a diciembre de 1987,

stiembre de 1987, aprovechando sl aniversario del

MEr e amd Mnl o militar", los canales de TV nos I::.\car;'sbar"c:l(-:-mn

wanenbe con diferentes tipos de prc)paqam_ &y cando una
cue apunta a lo misnos r'n nalzar 3 mern mili

esidad de su proyeccidn al futwo. Esto se

Se apracia, sin embargo, una diferencia notoria con r
r habfan realizado has entonces. Producen una serie de
1 cles entar una imagen diferente del r] chierno de Finochetl
i golpe mililtar copleando recursc

e
ole

absolubamente

roabs sons "Chile, nuestra tierca prometida”, v :
Yo quiero este pais" (la guagua, la playa y el tractor).
shrra Lierra prometida” (spot o "). el mensaie IR
cosechando los frutos de una buena siembra® (nifc
corren) , de una "libertad, re tada con valor v
14 w necesidad de dintervencidn de las FF.AA. para
permitiv este futuro. También apoyo de los medios de
come El HMercurio, gue con sus btitulares destaca (|Lm
L Militar la "normalidad retorna al pafs").
tar conseguido en armonfa, justicia y amis
2 plano de Finochet, para centrar en €l la idea de
. g Ceowon ouwn nifo en braro para mostrar BUs Gnoclones vy
newbralizar su fama de dur Ld vestido de civil vy con poncho,
siml:olo de 1a chilenidad). Termina as agurdndonos Msegquridad en gque el
(AR RT [ E e de paz para todos nuestros hijos" en b e a

ik

3

P caimesl g

spots, la ldea basi 5 la el Chil
siembre del 7E (desconociendo nuestro pe
tro desarcollo v logr simbieal iz ac

e

e @l 11l de

tlesnner A

CILUERCTLL G

Yaooy o gue Por
@5 W mensaie que apela a las mugjeres. El golpe militar 1o
un parta, doloroso v odesgarrador, pero asomnbroso oy

Ehaema dma Ny & 0 P2l aaey it s que en e 1 momento de ser mach o

sufre, pero la alegria del nueve hijo hace olvidar el dolaor.
Al misma Liempo, hay un llamado al olvido del pasada, 2 o
(s g KW vl 6 T R o i 1 (o vidas perdidas, el dolor de tantos chilenos,
Fioy no hubieran existido. El mensaje oral dice: "Mooy de nacda sirve
i heridas, si no es para recordar que de ellas se did a lus
"eww Lo logrado durante el geobierno de Finochet
todo e dolor, inevitable y necesario, como i lo hubiera
sl mera existencia
s jovenes (spot de la plava) diced: "El no lo
: hijo de est s nuevo vy Gl gquiere paz para
g1 guiere un futuro con al egria, €l guiere vivir s
quiere a este pais". En otras pal abr
wmdlkico, deiémoszlo vivir en paz.
Fara reforzar la persuasion de este mensaje ubilizan imagenos
: una mdsica muy suave y una voz en off profunda vy apacible,
srneaci on de cal ma.

=

vivit, pero &l
e
e i o

B
A, NO lo car guemas. Con
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Fucho:s de los protegonistas de los spots son nifios o joven
Al mres se

les ofrece "un futuwro de paz, con pan y trabajo”. Es
llegar a los jdvenes , pero también a 1
11 eaya los i wo |

prancipal preccupacidn es lo gque pueden ofrecerle a sus hijos en el
futuro. Mo hay argumentos racionales, s0lo imdgenes que apuntan a elie

rimguria garantTa de gque realmente suce

T
BoOmadres, Cuva

i bimea e

P

cda, puss hasts ahora no ha

hray wna
Ll R
ecifico

actorise
Gar

cian del CuLEs
wn lenguaje v o tema apropila
racidn, como la de toda
sobre los indecisos. FPara
ible de ser "seducido" es la
i el ectoral gue tedricamsnte pode
nuevo. F @lla, buena parbe
P !
Jvene Lo Jrlrerall
: A estos mens mes  dntluenci
Fhochos de el los no conocieron o no recuerdan 1o gue @ra
chs i M

il G
Af i I

e 13

Juventud.
> 4

Ta vobtar,
de la props

VhENTE @R

movibl

todos tienen opiniones olaras v Formads
ol dos emocd onalimente como 1as
e w obra posicidn en el cursc

5 ofrece un futuwro, gue se inicid el 9 de septiembre del
dia del fubture™

e paz, fe y alegria, con bellos escenarios
ocdano, campos y montafias), mndsica y condiciones

lo suficientemente ambiguo como para gue cada wn

tado por &l ad =
vinculacidn de los spots con la realidad, con una

ey

timular lazs emociones de los
Interesa gue

: sientan v no oue
cierto para gran parte de la propaganda.

maran los muchachos de las poblac
P Cuando terminan el colegic
para continuear en la Univers

iones cuando ven @
- L lo logran, no
Liemen Ldad. Ademas, les s muy
diticil guir trabajo, por 1o que su vida se redoce a mabar el
Liempo con los amigos y "volarse" para sustraerse
e an su futuwro en esta "tierra prometida’

cufias

5

a la realidad.

Junto con esta propaganda, se difunde un spot que e
swarto aniversario de la "liberacidn NMacional'". Se re

lebra wl
piber en ¢
1 de Finochet con la bandera chilena detrds, que va aparecie
el dente y Udo"y y en "Chile, la tierra prometida" v gue
ancontrarenos nuevamente en el microprograma "Chile. Una historia en ol
fuduro”, producide vy difundido por Televisidn Nacional en septioembre.
e observa una apropiacién de los simbolos patrios: el emblema
racional y @l escudo, la estrella, etc.

&l Televisidn NMacional de Chile produce un microprograma de 135
minuwtos: "Chile. Una historia en el futuwro”, en @l gue se aprecia,
bt A, wna distorsidn simplista de los periodos de nuestra
historia democratica.

Frn él relatan la historia de Chile desc
seta tierra. De ahi se pasa direct
1 ovre

[T H L]

lee la llegada de los
amente a Carrera v a
5 2 ) ey *
210, sin transicion, a Fortales. BEnse
Lacuwlar se salta al "marxismo',

Juid cla,  con una
"cacs" creado por la

"
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dée violencia, desaorden y
fuertes o, en contra

. = : . . -

i dad Fopular, enfatizado por Lmnagene
-~ . 3

st MUWEL Ca agr

vy colores

bey, i

uacidn de "agonia de la patria" e
"pronurici ami ento omi i Lae " :

A pacion’y o
albuwras, cambia la md
ol oy 1

delta por el
1. fuerzas armadas, "dltimo bastidn moral
acrifican en aras del fultuwro de Chile (a
A, que pasa a ser alegre, al digual gue el
imdgenas) . Su accidn debe ser prolongada, para gue no
a, donde se pueda volver al marsismo..
toda la justificacidn del golpe militar, de la
eatadia en el poder, mientras se contribuve de paso a
Ligiar las posiciones conbrarias mediante el uso de prop

iva, btan en boga ultimamente en las campaliz

L

electorales.

(HD] Junto con esto empiera la difusidn de una

merie de "spobts' de
itucional, gque rebtoma algunos "leil mobtiv” de la otra
LN

v quiero”, "hacer de Chile una gran Macidn", etc.
EImI

(filial Corfo), gue estimala la inversidn en acolo
eastd privatizando., Utiliza el "Yo quiar
1 de X EW de polencia instalada.

El Ministerio de la Vivienda, que destaca la construcoidn de
en el periodo, pero que afiade "Fero aun {falta mas. [For sso @l
20 de hoy, de mafana y del futuwro, es para ellos. Forgue
casa para todeos...con su esfuerzo v la ayuda de Chile,

o', gque «

P
L

Loens o em

en septiembre el aniversario de la dcademia de Guerres
transmilte una cufla especial . gue termina con la fr

Chile una gran nacicon" y se ve an pantalla wna mano
irmando un documento. La firma es de Finochet. ITgual imagen
Faioohet firmando la paz: con los argentinos.

""" Tambidn corresponde el periodo de ir

a la de

cripeidn en la Escuela des
Foliciales, que tiene obro spot, bastante moderno en suw
arE L.

measlr

ar como Chile ha incorporado el desarrollo
a la vida de los chilenos, swge la prap

aganda del nifito
poncho v gorro militar con la computadora en sus braz
an @l wmbral de una nueva era’y, o
idar y proyec

Lermina con el
te progreso serd su decisidn'.

o

(= e i

£ Conjuntamente, se bransmite una cufia en gue llaman a la
[ acion a inscribirse en los registros electorales, pero que no se

chi foomde corn o mueha Frecusncd a.
un mensaje dirigido especialmente a los jovenaes ("Chile ere

E e 363
tu, con tuw fuerza y tu viger"). Es mucho mas moderno gue el gue se
tramamitid en enero de 1987, junto con los spots del Fapa.
alegre v pegajosa e imdgenes mads atractivas.
a la atencidn gue ambos spots dnicamente inciten a
« pero ninguno motiva el deber civico minimo de votar o
importancia de la participacidn en el plebiscito gue se

e v -~ .
Tiena musl os

0 A fines de 1987 aparece un nuevo "spob’”, gue va a seguir
ehi Funci e

durante ernaro de 1988, para desaparecer en febrera.

P ag



afio de la decisidn.
1 8l se plantea gque "el Chile de hoy"
seguridad, progre

ha conseguidoe Libertbad,
300y unidad y que de nosotros depende gue
siga, gque esto se consolide en el afio de la decisidn. En la

cuando mencionan la unidad, muestran al general Finochet, e
it do con un grupo y saludando carifosamente a nifras

Al tima ime

gen es la de wn brazo de hombre, peludo, gue Li
e chilena pintada en @1, con el dedo en alto, haciendo el
o del triunfo. Con ello bratan de reproducir el

R gesto gue haoe
habi tuaalmente Finochet en sus actuaciones, como saludo.
(g R

2 la propaganda de apoyo que sale en
i algo dif
an Finoche

los periddicos
ente. Curiosamente, mientras el spol de TV
« Al asociar sw imagen al mensaje, el texto
en los periddicos lo pone en las FF.OM. vy de Ordern.

i an gque la decisidn que 3

proceso de reconstruccidn

Lo ene un
pome el

L [ B0 O o A

Loma o a "la

lenocratica iniciado por
o Con el sf o el no se estaria "aprobando o rech:
wacion social, pmlftica y scondmica de 1 :

diendo sobre nuestro futuwro v el de nuestros hijos. Sin

oode la mano, se puede establecer la relacidn con

Al bima £
FI*o A, en 1
Orden” v d

el g,

z el
Vo

:

o 4

& ahora, en la propaganda que se ha hecho en TV,
han presentado de tal modo a Finochet, que al televide
le hace dificil pensar gque el gue encabeze la "proyeccidn" de

2 @1, La dnica persona identificable en las cufias ha sido

su imagen ha ideo siempre respaldada por los simbolos

1 MAGETE

N

gran nacion".

AN no ha sido oficialmente nombradeo como candidato por la
tsto dmpide que se haga una propaganda fuertemente centrads en
. fe Finochet, como seria lo deseable para él. Sin embargo,
05 indirectos vy no tan indirectos para mantensr su imagen

empieczan & introducir elementos gue newtralicen su
e intransigencia (lo visten de civil, 1o mue
o el o
o

renadk )
abiderta.

Yy jGvenes. con mujeres, sonriente vy con actitud
"Chile, tierra prometida", "El afio de la decisidn") vy

y
tratan de crear una apariencia mdas conciliadora, cepaz de dirigir una
transicidn.

Moy es una tarea facil para sus estrategas, pero en AN

=gy oo M o

Haes

ta agui, la presencia de representantes del pueblo chileaeno
iador ha sido individual. No hay imagen de grupo, sO0lo muestr
onas brabajando solas, aisladas, con cara alegre. Es otra
contribucidn & la visidn atomizada de la sociedad.

21

Llama la atencidn en la propaganda la creacidn de un
sobipe negativo del extranjero. Cada ver gue los mencionan o 1Los
bran (salvo en la cufia gue en Llaman a la gente a inscribirse v
mencionan que los extranjeros gque lleven més de 5 afos en el pais
tambien pueden hacerlo) es con una connotacidn negativa. For ejemplo,en
las cuffas "Chile, nada gue esconder” vy "Chile. Una historia en el
futuwra”, hay una visidn amenazadora de lo gue viene del exterior P [R5

h

_._.Dag é)._



cres desconftianza ante lo extranjero.

Cata es la etapa mds importante para el gobierno. Co
afto del plebi itol 19688, en gue se va a de

. ar una campafia
propagandistica gigantesca, porgue tienen todo el sistema en juego.

N i
conbinuas

o g -
inicia con una gran campafia oue, en abril, aan

Fara anal ~lay trabajaremos con 22 3 7oarabadas en
febrero, 8 en marzo v 7 en abril, todas diferentes. Estas nos permit
hacernos un cuadro muy claro de la intencidn y orientacidn de i

ii

2R

D acid on
cobre v obtros minerales
productos ohilenos &Hon
DS CLUER T & HON
en mal estado gEn
hogares AE
Lon de alcohdlicos &GO
Carretera fAustral &Y
Flarzos
L. PrEadiiee

T .
ion agricola Har
g stal ps HOM

“I !::‘:j n
1!_ I!:; 1"
o fruticol a) 945"

‘1.5“

infantil desval
aqroindusteri al
limftrofes y la
prebasica

cle: miseria

s

bt

s potable 45

talidad de las guaguas &O!
i medi @

&HOM
umens hay menes pobreza por mayor inversion SO
LUnE 5 " . - " ocrecimiento econ. HOM
LLUTMER T " " i "oopciones de trabajo 60"
7. Resumen. meijor vida por economia floreciente G

De estos 22 spots, 7 se refieren a obras o al aumento de la
produccidn o los ingresos en el sector Hportador, vya sea minero,
: forestal o agricola, desde 1970 a la fecha (1988)35 una

paz, ¥ oa mejoramiento en las condiciones de vida {(salud,
pducacion) v los dltimos 4 se refieren

A l e
vivienda,
a la situacidn actual.

A diferencia de los spolts gue se tranesmitieron

en septiembre de
P CuE Corsi

stian en una propaganda desenfadada v clara, la
el "Somos Millones” es menos obvia en su intencidn v se
casi como si fuera noticia.

=pag 7



obvia. El deaarwm11c de este, especialmente el fruticola, es uno de los
purnbos fuertes de este pvr'udn y probablemente van a seguir insistienco
en el lo.

Iqualmente ocurre con los temas sobre condiciones sociale
pondern, muchos de el lo a las dreas en gque el gobierno hace
somupicipales para gente gque ha clasificado como de extrema
coello, estos temas le llegan a la poblacidn, vy provocan
ituaciones concretas de vida.
con lag cifras para gque el impacto FE S MAY O .
e e refieren a la reparaci&n de viviendas en mal
embkiar o, i tomamos el promedio anual de viviendas
durante el gobierno de Finochet (3,1 por millar de
encontramos que es inferior al de dless: (
Jely y Allends (5,72 por mil).
20to al aumento del ndmero de cases con TV, es mnucho
irntrodue la TV en Chile en 1942. En 1927C
- con TV Tramendo aumento, =
Tujo. Actualmente, se considera o
evidente que su

2,85 por mily,

« ¥a habla

€N pariodo aun era

wrr larden de primera

\ compra debe avmentsr fuertemente.

Hablan de Fecuperac idn alcohdlica, sin embargo Chile sigue
[ 3

Lendo uno de los con wna tasa de alcoholisno mds alta de
fimer il ca labting.

Hiogquieren tomar indicadores de mejor calidad de

r sitderar el consume de calorfas v proteinas en la diet
chilonos., En 19846 tenfamos un consume inferior al de 1972.

En otras ocasiones sioplemente mienten. Afirman: "En 1970, la

Hon agrfcola e ha praclticamente paralizada”. 8in embargn, =i

Fa producoeion y azQecar de remolacha en 1984,
braja oque en 1970,

ﬂuhl‘lnm

e
L oma
R

A1 mAa

an de Chile como pais moderno vy eficiente estd
da en forma visual .

4 - . .
A oa@n los s 2 ots e arn - mumer o de ma ULl marr ¢

miento © grdas, tractores, camiones tolvaes

s meder e
 silerras @ldobeid

funcion:s
eho.

MAelermz

B

Be los trabajadores W obreros, protagonistas dw
ntilizan tambien modernc elementos de

weidads  wunid-
guantes, madscaras protectoras, gafas, cos, etoc.

i3

i Fresentan la prop:
oh jetiva. S
Emel o

nda como si fuera de tipo racional,
embarcgo, utiliza btodeo tipo de recursos para afectar las
los televidentes, apelando al inconsciente.
El formato utilizade: pasado, presente, futuwro tiene un
Utiliza el afio 1970 como referencia, con lo que reaclivan
una emnotividad asociada a ese periodo. Al mismo tiempo, pone el
sie en el futuro, como una forma de evitar la discusidn del
presente. Con esto se coloca por encima de la contingencia, como si
uviera resuelto y como si hubiera un provecto superior al cual

i A diferencia de la propaganda de septiembre de 1987,
ver mnuestran a los hombres trabajandeo en equipo,
Pt -~ 5
el amenl para dar la sensacidn de un pafs de trabajo. Ontes,
trabajador eran presentados siempre solitarios,
(lo que coincid

I

&

independi ente

" w4 .
a con la pelitica de atomizacidn de la sociedad Cuie

o F) = (g t? Py



o — TR . ol B
anda) . Bin embargo, esta participacion vy idn
del trabajo. Mo se habla de otro tipo de Lividade
; 4 5 : (4 2 . " S oo . o,
ca la participacidn, fuera de eshe

-~ .
anmbyd ey .

4 a

Limitada

Cnouna propaganda machista. EL hombre trabajs oy La mujer

3oroles bradicionales de servicio, cuidado y
0y vhijor.e El oredf
los oisc

sacril-ficio
estos roles tambian

2

o E i en Lo «
o e .

dal regimen.

By La muger los alilmen

Wl
En 1
madre o la

P

5 v, dava o atiende
cundario vy aparece

nifHos

cvularial . Su opapsl es

mar el mernte .,
o

sbira parte, la idea de futwo y continuddac

hijo vardn, que lo acompafa 0 lo e
por ejemplo, enouna cuia, la de
mientras la voz en off dice:

s vuel ta
e

"ami toda la
5T ECE Yy : proyvecta al fatweo', €211

ajador manejando wna enorme grda y enseguida a sw hijo
gugaricdo con ouna grda igual 2 juguete.

zeenbtan algunas situaciones que no corresponden a 1la

en el ot de la produccidn agro-industrial, los

Lyl son Bl empre b

z. Esto no refleje la situacion real, en
e A e L cada ver mas incorporada al mercado de brabajor de
el a : onas gque trabsgjan, una es omujer.

spots la familia a

arece constituwida siempre por el
y un hijo, que es casi siempre vardn... Es
muy poco representativa de la familia chilena, gue
i embie ces

pravhre ., 1a

ta familia
Liane en promedio

Cain Con la frase
Lid.

e BUYO0. Fara ayuwdar a construirlo

ata de incorporar a cada uno a los logros de

5

D

récd men
i tete llamado va se hacla en septiembre del 84, en el spot "El
Fadte. v Ud" gue llamaba al apoyo a Finochet despu del atentado. Lo

Lemenlos figuwaban en la propaganda que se disefd con motivo
ba del e

pa. No es casual y forma parte de la estraltegia
QL men .

necesidad de pertensncia de la gente a un grupo
en equipo (a pesar gque con las politicas concretas
wyeron a la atomizacidn). ¥ de sentirse parte de una
Laber mas grande. De alguna forma, bhace que el sacrificio vivido
visbo cono secundario frente al trabajo por el pais.

i

ainpr L i ey,

23

aplicadas conbr

curarnclo

5 e
maciton',

plicitan gue se colabore para gue este pals sea "una QI &

lo que también figwa en las propagandas anteriores
En

Bl

julio de 1987 Finochet declaraba! "Hoy, el objetivo esencial

Yy proyectar la obra que juntos hemos construido" (E1
87, meglin Cauce 13& del = al 9
pues, uwna gran congruencia entre
Procpacganda gque

”
“1. 0kt

de diciembre de 1937).

" . - .
el discwso del regimen v
lo refuerza, lo cual bha sido una constante en esteo

publicidad, a diferencia de algunos de los spots de

“=Ra. . Bl



probable gue algunos grupos no tengan conciencia gue es
propaganda. La ubtilizacidn de cifras v la mencidn de fuentes
i : s puede engaffar, puesto que la credibilidad de la
depende en gran parte de la percepcidn que tiene la
aptora de la objetividad de la fuente.
anar de la calidad de la propaganda, de la reiteracidn v
i on de los mensajes, no debemos olvidar ue la gente tiens sus
sovivencias, gue no coinciden exactamente con la imagen de
rollo, progreso v bienestar que les presenta la TV v eso deberia
como @l mejor neutralizador de los efectos gue esta propagandea
embargo, seria muy importante contar con estudios a nivel
de poblacidn para medir el impacto de este bombardeo de propaganda.

iref e ime
preada e d

wrdo con informes de Megapulso, el ndmero de spots de

Millones" transmitid en TV ha sido bastante alto.

En enero ode 1986, difundisron 792 cufMas, gque inclulan las

jomos Millones, "El afin de la Decisidn” v otras de la Fur
' » la Cultuwra. Habria ocupado aproximadamernte 17 hor

o eS8 1« BOO,

feobrero, hay informacid

i G
e El

ropara "Somos Millones”
mwvlu%ivmm&nL&" Se transmitieron 501 spots, que se rnpnrt1mrun @ forina
: los canal es 11 v 13 v gue duraron algo de #@

fud de $ 164,492,800, Este monto corres ; alom e

en publicidad gue hizo el gobierneo. E1 xn"lu e @l
prensa v revista Mo se incluye agui la radio.

En marzo, se reduce a menos de la mitad el ndmero de spot

elocanal 3. Se transmiten 443 cubas que ocupan & horas veinte:

ern canal 7 (2 horas v media, aprodimadamente),

cuarenta) v 80 en canal (urma hora diez).
los costos totales: $ 774500,

Fambién observamos una diferencia entre los canales

to al tipo de cufas difundidas. Mientras en los canal

: luunl nimero de "spots" sobre obras del gobierno

pIUHU( 2160 v SBE corndi i one

ramer o e las prime

5

176
187 en canal 11 (2
bo ose refleja tambié

11

3

s oy 11
ooaumento de 1 a
de vida, en canal 13 transmiten mavoar

L
Faomex transmit
e @l de las

talY

Tt

an en promedio & spots al dia. E
telenovel as de la tarde) "Herencia
. » ¥ las del atardecer, "Torre 10" y despuds "Bellas
«  Tambhidén la noche, despuds de las 9 F.H.

En canal 11, también se ven & spots por dia, pearao el
camhbia. FPrefieren "Canal 11 al o
"Tuw o mundo y el mio”, "Panorama
GOV ENES la noche.

horario
Maldita!
Vool a

Frorar-i o
spertar', la telenovela de la tarde
b

Y después, por parejo, la tarde pa

al 13, la mayoria se concentra en la telenovela del
v "Rio de pasiones" vy despuds "Semidios", v en la noche.
En los tires canales no se observa diferencia significativa
cntre @l tipo de spots gue se transmiten en los distintos horarios.
Unico gue parece interesante es gque el mayor ndmaro de spobts sobre
al coholismo, en canal 11, se difunda en el horario para los jévenes
gLiET par los relativos al aumento de los hogares con TV, en el canal ?9
prefiera el horario de las telenovelas, mas visto por las mujerees

o e . . . o
Bin embargo, la eleccion de los horarios nos indica la
i (MR ey Lanci e

alarcle

|

. . F. - "
atribuida a la votacidn de las mujeres, pues el 40% de los
spots ae beansmi tern durante las telenovel as

= a hora de noticias vy la
i e o -
noche son también fundamental es, pues son los momentos en que estd boda




tamilia. Obviament dan preferencia a horarios de mavor audiencis
o ol S e i 3 a
LoLtambican el alto costo de esta propaghda.
arnteriores » refieren solamente a la tranemisid
anto el tiempo en TV, como el g 2oen publicids
=51 » les sgrega toda la ot 3

troansmi Len <

aspots de la canmpafia "Somo
s treinta, diez minuto
(mLuﬁup" (2 horas Pomid o),
e v 110 el canal | Curra hora
1 Eiey ; Fo presenta gran di : con
Pgue =siendo iopresionante el gasto d dimado a e
consta de donde sale su Financiamiento.

K]

Carial

Lot

ey

iy

Con

: Seamer s Fillones",
instituwcion

empresas dael aclo. !
arguimentos cos en dicha .lmpaﬁm: Jn(urpnld(rnn du
al  de ollo del pais, modernismo, preocupaci
mejoria en la calidad de vida, eto.

ubilizar diversos @Bmi sore

da, ade

MiT s
pald haciendo muchas cosas, a tra

g
vES (e

s poe B0 el
@ BT

= CODELLCO

Con motive de su eniversario, sacan

una cufa (de 30
homenagje a laé familias de los trabajadores de
muestran todos Los arvicios gque Codeloco les pre

ieay transporte, vivienda, deporte, entretencidn.

[RAN]

funciendo una
N (R TE RYATRT TR W en los crdadi
craear wna fuente de braba , I

e de spots, de wnos
e ha dacdo CORFD v
muche SEOUT A Y
sorr el fFomes r1+ oo Lan Famna e o,
una planta fasnadora de mariscos

la central hidroeléctrice
=inos v olas dmagenes, muy herm

zal merg

nllos terminan diciendo "Corfo impul s

arrallo das

wn cambio importante de enfogue en la propaganda oe
pecto a lo gue habfan hecho en el pasado. Hasta ahora,
dadicaba a destacar obras de infraestructuwra, repres
eto. Ahore, el énfasis estd en los beneficios que
ta los trabajadores, los agricultores v campesinos
Fumaric .,

5
porta a la
). oen el

lih
interesante

que por o ves primera se le da vor oa los
Son oellos los gue plantean el apovo de Corfo a una la
mlha Lrabaio e ingresos. Bl mensaje estd olarament
B pobk] objetivo en los tres primeros casos son los
i ezl ] i estd acorde con esto. al igual s @l
. - . -~ . . "
iido. En el dAltimo, va dedicado a los agricul tor
spondaen a los "testimonios" de la prop:

O

1 i

5y Campe
mda politica.

o



grueso de esta campafa se efectud a través
los transmitid este canal, 17

del canal 5. De
canal 7, 21 el canal 11
2 horas v medio v el costo

3. Erm tiempo, fud algo mas de
fué de $24.094. 100,

Chile, filial Corfo.

Erabril enpiezan a difundir spots de F
riacional de Telecomunicaciones (de aproximadean
de el (ENN (K4 puesto en el

i e difusidn para gue
ovF o macd o

1hel - Chile, empress
ente 40 segundos) . En ouno
Svicio gue presta a los

puedan recibic las

: Does gracias a suwogran desarrollo tecnoldgicos
al die con todos los adelantos en esta materia LmAagenes
son modernas, rapidas, parecen de ciencia fic
niiuu destacan el Discado Directo Internas
ion de los chilenos con sus P i end
con mostrar este adelanto tecnoldgic
nifo gque lo
[ o &g
arip e olel

c

tambi én

ional o que
el extrani
@l acento e
ra hablar con sus ahu“]n"q eho.

arnda contribuye a reforza
Somos o mil)lones".

prearomi Lo

La dmagen de moderni smo

ol L Chid 1 e
Dentro de

aeta linea de publicidad de las : B
F?meAﬁ un sgpot de Lan Chile. Cantan n!ﬁL\“ quw invitan &
"pasajeros del futwo") de otros pais a conocer ssha

ompartic "la experiencia de vivir v de volar".

Fundacidn Nacional de la Cultura

Con moti- de cumplires un alo de la visita del Fapa Juan
shile, la Fundacidn Macional de la Cultura, gue presice
Finochet Hiriart, v el ( L Hacional de Chile {(Canal 7). han

Mt undido por TV una propaganda a una publicacidn: “"Juan Fablo IT on
Ghad, Lat,

Ao ]
0 de

apots de 25 a 490 segung
paginas, que costaba
elabord con una secuencia de w & fotos de
ita papal de abril de 1987. Tres de ellas
3 del gerneral Pinochet con el Fapa.
los oo s de produccidn de e -
Levisidn, que se realizaba con (_:;u reruenci e @
mayor audiencia, concluimos que habria salido muLhu mas
alar dicho folleto a la mayoria de la wmmlliaﬁ chilenas
=y objetive no sra vender el folleto, sino uwtilizarlo
aganda al General Finochet. Era an intento por creso
wiaciones favorables, casi inconscientes, en la mente de los
pvidentes, para persuadirlos del &imo conciliatorio de Finochet, sl
carlo junto al Fapa
co podria encuadrarse tambidn dentro de la politica
: 2 o B 7 o O o . S e T : i peaela ke
que estarian desarrollando. Seqdn aftirmd la periodista
en el "Eué Fasa" (edicidn del 17 al 2% de marzo de 199 1
pecializada habria hecho una serie de sugerencias para La
seitaria. Una de ellas seria ir creando una imagen de
umnuiliadmrau Fara ello, sugieren, como indica la
”1immr asperezas con la Iglesia v que se produs
entre @l Presidente v autoridades
o sin connotaciones politicas

e cler chur s dn,

LU EUnC
I SRR T o g
10N err te

[Aent e hacer [0

o -~ 03
eclesideticas an
hemos visto
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iniciativas en este sentido (con el obispo €

arzaro en Fuaerto
almuerzo con Monsebor Sodano v los obispos, la racd on del
a familia, ete.). La propaganda en la TV avanza en la mismna

A

Gin embargo, este dnimo conciliatorio no alcanza a todos

For ejemplo, la publicidad gue denigra a Flons
paneles del Metro (Enfoques de 7 i ANAR i me

Bin pié oo

| ‘:f
.Lmu. ki
dura e int

elementos usardn en adelante para mejora- la

AMEC
Nt del Capibtdn Gerneral ?

. Tarra

ismarl o}
Tambisn ean e
1

s operiodo di fumden un 2t mob el hereorid sme.,
ayvuda para combativlos marcar ol mdmero telefdnico
cual quier siltuacidn sospechosa y notificarlo.
: : pate Lipo : Wa hubio
b Lransmi bid a fines de LA g
la denuncia de circunztancias anomal e 3
bandera chilena ondeando detrds, en oun circ LI el
: spots =olbre el papa, vy @ El fPdte. v Ud"), @
iochad spparar rivestra Libertad”.
spots conbribuyen & ores serbidumbre e
£ Lacion. Forman parte de una canpafia de
amadrentamiento, mas gque de prevencidn. Ademd
snbe wtilice la deleé
I ecosto de la campa
BT

recurren a es

4k s

™m

pusdaen prestarse paras

olros me
= terroriste & fue de
la televisidn v corresponden & la difusidn de %0
una hora dies ]

win 7

z! ] e

Tl M
noe @l grueso
S \ et

minuwtos) en los camales 7, 11

de la transmisidn se efectud en los canales 7

e asad 4
AV HO5) .

cnicos debaten la eficacia de

La campafia

para modificar el voto eventual de la poblacion. 3Cudl
2al? Hay o obener claro gque propaganda se ird

durante el o 1788, para alcan s punto de mayor

frecuencia pocos dias antes de la fecha que Finochet determine como 1a
ciezl 2hiscito.

4 X

intensificando

campafias normales, el balance final depende tambidén de lo
digan el o los opositores. Debido a los escasos recursos para
ol lar una campafia que le haga el peso a la de gobierno, 625

Ly en epstos momentos, la macima claridad, precisidn, unanimidad vy
iteracidn del mensaje de la oposicidn unida.
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