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Provecto de utilizacidn de la prensa cotidians
en 1la campafa por =1 No

{.— Se tratarfa de utilizar 1la edicidn de un diario de alto
tirajes, sin alterar su estructura habitual, con el propdsito de
transformarlo en un instrumento de informacién y promocifn. Para
obtener los resultados deseados es imprescindible que la edicidn
misma de este nimero especial se transforme en un evento
nacional. Se tendr4n en cuenta las experiencias hechas en
Francia por el diario Liberation en los Gltimos siete anos. Este
diario ha hecho en el curso de este perfodoc varias campafias con
gran impacto en 1la opini&én pdblica. Ejemplos de ellas son 1la
edicidn impresa en género con el objeto de promover la industria
textil francesa,; la edicidn con olor a perfume de rosas para
festejar la eleccidn del Presidente Mitterand, el nfmero
consagrado a Jean Faul Sartre para conmemorar sSu muerte, en el
cual todos los articulos giraban alrededor de su obra, y otros.
Este tipo de ediciones han resultado ser a la vez benéficos para
2l diario y eficaces para cumplir los fines propuestos por las
campafnas citadas.

2.— Para gus la edicidn tenga €xito es imprescindible buscar una
astucia gue transforme 21 nimero en un ejemplar de coleccidn que
concierna a2 un plblico mas amplio gue el piiblico habitual del
diario. Para conseguir este objetivo se puede echar mano a
algunos procedimientos tipogrificos originales. Una idea ligada
al obetivo de 1la campafa podrfa ser la de imprimir de manera
diferente las letras "n” vy "o" a lo largo de todas las paginas.
Otra , que no se opone a la anterior , seria la de imprimir en
las p&ginas mismas del diaric un afiche original , realizado por
un artista de renombre .

Z.—- Todas 1las noticias del dfa , sean estas estranjeras o
nacionales , deberan ser redactadas de tal manera que la ides
del no estg siempre presente.El lector encontrard ; a propdsito
de cuoalguier tema , un vinculo original , divertido 4 o
dramitico segun =1 casoc, con el objetivo de la campafa.

4.— E1 tercer slemento de este svento perindfsticn , estard dado
por la inclusidn de entrevistas a personalidades de diferentes
campos , y mundialmente reconocidas. Se buscardZ en le posible

gue é#stas no provengan de la politica , de manera de darle & su
ppinion la mayor representatividad posible.fAlgunos ejemplos
podrian ser Diego Maradona , Claudio Arrau , Matta ,Jane Fonda ,
Sting , Brigitte Bardot , Marcello Mastroiani , Fellini , Clint
Eastwood , Tina Turnsr , Bruce Springsteen , Yves Montand ,
Garcia Mdrquez , etc . Una simple enumeracidn de personalidades
no basta , se reguieren verdaderas entrevistas ; una por rdbrica
habitual del diario serfa mds que suficiente .

5.— Para que todos estos =2lementos tengan la eficacia esperada
=e necesitaria preparar la salida de este nimeroc especial por
una campafa interna del diario. Este tendrfa gue anunciar
cotidianamente el evento , y preparar a sus lectores para su
publicacidén , durante los dias o semanas gue la precedan .

&.— A todos estos =slementos , se  pusden sumar ideas a lo largo
de las semanas por venir .

400 03



