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UNIDAD DE PRENSA Y RADIO

(bjetivo central :

Difundir y coordinar la informacidn en torno a la Campafia
por las Elecciones Libres a través de todo el pais y hacia el ex-

tranjero. De este objetivo central se desprenden 4 areas de acti-

vidades a desarrollar :

A) Produccidn y recopilacidn de informacidn
B) Creacidn de una Red Nacional de informacidn

¢) Organizacidn de la informacidn hacia el extranjero

D) Documentacidén y Archivo

A) Produccidn y recopilacidn de informacidn : creacidn de

una Agencia de Informacidén de las Elecciones Libres, AGIEL.

Si bien es cierto que la informacidn relacionada con la
Campafia por las Elecciones Libres estd presente en los principales
medios de comunicacidn (salvo en la TV), es necesario aumentar su

I'd . . .
volumen, asi como profundizar y coordinar sus contenidos.

Por otra parte, es imperativo entregar informacidn a distin-
tos sectores de la poblacidn que por diversas razones, principalmen-
te de orden econdmico, no recurren a los medios de comunicacidn.
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a) Produccidn de informacidn: TLa unidad de Prensa y radio debe-

r{a ser capaz de abastecer a los distintos medios de comunicacidn
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‘o través de todo el territorio nacional con nuestra propia infor-

macidn. No se trata de reemplazar el trabajo de los periodistas,
al contrario, es fundamental actuar con un "espiritu marketing"
hacia la prensa ¥y la radio, respetando sus condiciones e impera-
tivos periodfsticos y técnicos. Pero si se trata de aumentar nues-
tra éolaboracién, produciendo materiales anexos a la actualidad
informativa, muchas veces limitadas a pautas coyunturales que no
son las nuestras.

Veamos en la préctica en que consiste esta produccidn anexa.

Hace un par de semanas atrds, el CIEL did una conferencia de prensa,
en la cual Ricardo Lagos denuncid la represidén ejercida en contra
de los jévenes voluntarios por las Elecciones Libres y demandd al
Director del Servicio Electorai el acceso a la cinta computadora
que contiene el padrén electoral del total de inscritos. En apoyo
a esa conferencia y con el objeto de prolongar el mensaje emitido
por Lagos, la Unidad de Prensa podria elaborar, por ejemplo, el

siguiente material :

. Un artfculo explicando en que consiste la cinta computadora

(que nadie conoce), para que sirve, porque es necesario que la
oposicidn tenga acceso a ella, abordar el tema del control elec-
toral, denunciar las contradicciones del Servicio Electoral que

se manifiesta dispuesto a entregar estas informaciones pero que

de hecho no lo hace, etc...

Un reportaje destinado a que la poblaci5h pierda el miedo a
participar en las jornadas por las elecciones libres, mostrando

el apoyo de los abogados, el entusiasmo de la poblacidén etc...
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As{ como este tipo de material permiten la profundizacidén y pro-
longacién de los mensajes, objetivos fundementales si se quiere
convencer, hay otro tipo de informaciones que llamamos anexas,
pero que son esencialmente coyunturales. Una campafia gin duda
contiene elementos de una guerra. Hay algunos expertos en comuni-
cacidn que sostienen que hay que ignorar al enemigo. Personalmente,
creo que no siempre corresponde tomar esa actitud. Hay que defen-
derse cuando se es atacado, hay que contra atacar y sobre todo hay,
en una estrategia de comunicacidn coherente, adelantarse a los
hechos y sus efectos informativos. Respecto de este ultimo punto
quisiéramos referirnos a un ejemplo muy concreto que ilustra lo
que deberfia ser una estrategia de comunicacién. A partir del viaje
a Europa de Sergio Molina, Ricardo Lagos ¥y Andrés Zaldivar, el

oy

gobierno inicio una campafia denunciando el financiamiento exterior

de 1la Cempafia por las Elecciones Libres. En efecto, este viaje se

prestaba como un exelente flanco a través del cual el gobierno po-
dfa,’al fin, desarrollar uno de sus temas preferidos : la infiltra-
cidn del comunismo en la oposicién. Todo lo que viene de afuera, es
decir la solidaridad internacional, es malo, porque no es chileno
(nacionalismo), pero es malo porque cuando lo que viene de afuera
tiene relacidn con la oposicidén entonces es comunista. Todos cono-
cemos de sobra los argumentos miles de veces repetidos, pero que
alguna eficacia han logrado en estos 14 afios dé dictadura.

Si ya hubiese estado funcionando une estrategia de comunica-
cidn, la campafia habria podido contratacar de .inmediato, impidiendo
que los medios gobiernistas le diera como caja al tema,durante las

o gemanas en que estuvieron ausentes los dirigentes de la Coordina-
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Esas 2 semanas se las regalamos, cuando no hay ni un sdlo minuto
que perder. A la primera acusacién deberfamos haber respondido
denuncisndo con argumentos, con cifras sobre todo y no con frases
para el bronce, los millones que cuesta la campafia del General Pi-
nochet y como eg, el ciudadano comin y corriente que la estd finan-
ciando sin su voluntad. &nunciar la falta de ética del gobierno
que es capaz de vender las empresas del Estado a capitales extran-
jeros. Eso si que es intervencidn. Lo otro es solidaridad y es vo-
luntaria. Es decir, entregar a través de materiales periodisticos
los mismos argumentos que dié Zaldivar a su llegada, pero entregar-

los en el momento oportuno.

Fn sintesis, la Campafia por las Elecciones Libres, es mucho
méscpe-todo lo que se publica sobre sus actividades. Es necesario
trabajar la coyuntura, bucéﬁdo 1a realidad y los problemas profun-
dos del pafs y ser capaces de transmitirlos al mayor numero de chi-
lenos posibles. Pero para eso hay que elaborar una estrategia de
comunicacidn, que defina objetivos, criterios, métodos y priorida-
des. Asi como un calendario de temas centrales. Por ejemplo, en al-
gunos meses mis nos vamos a ver enfrentado a la aplicacidén de la
TLey sobre escrutinio ¥y votaciones. Este texto, entre otras cosas
define el modo de votar y de contar los votos, as{ como reglamenta
la publicidad ¥y propaganda politica. De mantenerse el texto inicial,
la publicidad ¥y propaganda‘sélo favorece al gobierno y la oposicidn
es sin duda la gran perdedora. Es necesario denunciarlo desde ya,

introducir informaciones al respecto y més adn preparar a un grupo
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de comunicadores en el manejo de esta Ley asi como de las demds
leyes de la nueva institucionalidad polftica del régimen. Esta es

Ty
que no siempre

una menera de adelantarnos al gobierno, , desde el

punto de vista de la iniciativa de la informacidn, nos pille a la

cola. Aqui hay temas que nosotros debemos imponer en la coyuntura

informativa.

b) Coordinacidn y recopilacidn de informacidn

Con el objeto de trabajar en conjunto ¥y segin los lineamien-
tos de una sola estrategia de comunicacidén coherente y eficaz, es
necesario coordinar el trabajo de una unidad de prensa y radio, con
1os otros comités que participan en la campafia. Esta coordinacidn
permitirfa utilizar los resultados obtenidos y analizados, por ejem-
plo por el comité técnico, con el objeto de #laborar distintos ma-
teriales periodisticos. De muchas encuestas y trabajos en grupos se
desprenden actualmente, los obstdculos principaies que impiden una
inscripcidn masiva de los chilenos en los registros electorales.

gPorque no utilizar estos datos y el conocimiento de las motivaciones
de la gente para construlr una estrategia de comunicacidén ? Si por
ejemplo sabemos, que muchos chilenos tienen temor de concurrir a un
recinto (la oficina de inscripcidn) que identifican con el régimen,
razéh por la cual no irfen a inscribirse,ino podriamos contrarestar
ese temor a través de artfculos, programas radiales, publicidad

solo
en los cuales mostremos que no es peligroso, q&éfﬁéy tres gefioras

jubiladas(bastante pesadés en general)que no comen ni muerden?
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Del mismo modo debe establecerse una relacidén con el comité crea-
tivo, no sélo para coordinar el tipo de temas centrales, sino tam-
bién:para apoyar la labor publicitaria. Si mostramos a través de

. ’ .
reportajes, con un buen apoyo grafico, como las lolas se pasean
con sus lindas poleras por las elecciones libres, o si Shtomit
Baytelman aparece en una entrevista con una de ellas, no h%y lugar

a duda que estamos apoyando, prolongando la accidn publicitaria.

Otre tarea fundamental dentro de esta unidad serfa recopilar
toda la informacidn relacionada con la campafia de norte a sur del
pais. Esto nos permitir{a entregar una visidn de conjunto y de
unidad, principalmente a las regiones, ciudades y pueblos donde

whicadao, ,
el mundo se acaba en la bomba de bencina la salida de la ciudad,
si es que hay una bomba. Vigidn de conjunto y posibilidad para que
los pequeflos comités se expresen.

Ahora bien, seamos reélistas. Toda esta produccion de material
informativo no nos asegura su publicacidén en todos los medios.

Por eso definirfamos el trabajo de esta Unidad como el de una
Agencia informativa de las Elecciones Libres AGIEL, que edita lo

més periodicamente posible un boletin)cuyos destinatarios serian

los medios de comunicacidén de masas, los alternativos, los correspon
sales extranjeros, los servicios de prensa de las embajadas, la Ige-
''sia , etc.. Si nuestros meteriales son buenos, novedosos, golpeado-
res, documentados, serios, serdn recogidos, hasta por E1 Mercurio.
Si son malos, lateros, estilo comunicado de prensa de los afios 60,

mal documentados, tendenciosos, etc... irdn a parar a los basureros.
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B) Creacidn de una Red Nacional de Informacidn

La campafia por las elecciones libres enfrenta un obstdculo
importante para la puesta en marcha de una estrategia que atra-
viese todo el territorio nacional: no cuenta con los medios sufi-
cientes para su implementacién y desarrollo. Y esto se hace més
grave en las regiones. Sin embargo, hay que buscar una forma de
revertir esta desventaja evidente.

Con este objeto, lo primero que deberiamos saber es la rea-
1idad de esta desventaja. Por lo tanto proponemos la elaboracidn
de un catastro 1o mds completo posible de todos los medios de
comunicacidn. Y no solamente de los de masas, sino también las
revistas, los folletos, las hojitas gindicales, los marginales,

y lo mds importante tal vez, los canales proplos de comunicacidén
de las Iglesias. La informaciones AU€.q5te catastro deberia entre-

gar son las siguientes :

-stftulo del medio

—.nombre del propietario y datos minimos
nombre del Director

. Tendencia politica

-. Difusién

—-. Venta y nimero de pédginas

-. Publicidad y tarifas

—. Periodistas que cubren las Campafias

. Compromisos con la campafia del gobierno.

(se nos pueden escapar ciertos datos)
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A partir de estos antecedentes, podriamos establecer distin-
tos y diferentes niveles de colaboracidn con los medios,y finalmente
establecér, dentro de lo que sea posible, una Red Nacional de Infor-
macidn de la Campafia. Es decir establecer una relacidn de colgbo-
racidn y compromiso con nuestras informaciones. De hecho, existen
muchos medios que ya por su propia cuenta, estdn en provincias, rea-
lizando su propia campafia por las elecciones libres, como es el caso
de Radio E1 Sembrador de Chillén §$%ﬁchas otras. Entonces sdlo falta
vn enganche.

Este conocimiento de la realidad de los medios también nos
permitirfa enviar todo el material de AGIEL a radios y diarios que
no necesariamente engancharian con la campafia de acuerdo a nuestra
estrategia de comunicacién. Ese es un segundo nivel de cooperacidn .
"Abrir" los medios hacia la campafia debe ser un objeto fundamental.
Mo nos olvidemos como se abrié el Mercurio cuando salid la Epoca.
Esos espacios de las pdginas C, no corresponden a una conquista de
la oposicidn peréaa una estrategia mercurial, para balancear la po-
sible influencia de la Epoca, por una parte)y exacerbar las diferen-
‘cias de la oposicidn, por otra. Nada es gratis.

Una de las tareas que se desprenden de esta Red Nacional, es
una Red Nacional de Radioemisoras por las Elecciones Libres. Es im-
portante sefialar la difusidén que tiene la radio en Chile, sobre todo
en las comunas rurales. Esta red se estructuraria a partir de un
Programa radial comin para todas las radios.

En Francia, durante la Segunda Guerra Mundial, un programa
radiél emitido desde Londres hacia el continente, jugd un papel

fundamental en la lucha de los franceses contra la ocupacidén nazi.
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OO cCrn

Esgg;iizaf:ho n"lei Londresw transmitfa todos los dfas informa-
ciones sobre el avance de la registencia, cuando ésta en realidad
no avanzseba mucho, pero el papel en la gestacién de un sentimiento
de unided y de identidad que jug$, ayudé mucho al pyblo francés a
recuperar la confianza en sf mismo y en su capacidad de derrotar
al nazismo.

Tomandé»en cuenta las obvias diferencias histdricas, creemos
que un elemento comn informativo, transmitido de Arica a Magalla-
nes, cuyos objetivos fuesen difundir la unidad y volver a dar, jus-
tamente a los chilenos, 1a confianza perdida en sus propias capaci-
dades para regir su destino, seria un aporte clave en la recupera-
cidn de la democracia, y en el incentivo de la campafia. Pero, al
mismo tiempo deben tomarse todas las medidas para impedir que esta
Red termine siendo algo obligatorio y uniformizado. Por esta razdén
proponemos la elaboracién de un progrema, cuya difusidén quedaria
supeditada a la voluntad horaria vy a la periodicidad deseada por
el medio.

E1 programa tendria una duracién de 15 minutos para comenzar.
Pundamentalmente informativo, con pizcas de opiniones y entrevistas,
empleando un tono alegre, positivo, emotivo y de ganador, pero 0jo

sin caer en la frase publicitaria.

pboponemos un desarrollo de este tipo :

Se inicia con la cancidén por las Elecciones Libres

breves informaciones sobre el curso de la campafia (actividades

a través de todo el pais.

mcuento de inscritos, con despachos desde los lugares de ins-

cripcién. Por ejemplo : "Deade Chiloe nos llaman para entregarnos

las cifras de esta semange..."
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>—. Denuncias con respecto a la campafia

Pequefia entrevista (2 o 3 preguntas) a un personaje de actuali-
Qad.

. Indfce de Popularidad de Pinochet.

—-. Solidaridad internacional

—-. Cancidén o hablan jdévenes.

Ahora bien, los bardmetros o el IPP,pueden pensarse como
miniprogramas cotidianos. Respecto de la inscripcidén electoral ,
que ya alcanzd el 50% potencial de inscritos y que probablemente,
si somos realistas deberia emﬁezar a bajar, hay que enfrentarla
de maners mas dindmica y ofensiva. Crear un clima de competencia,
de reivindicacidn de un derecho fundamental, de autoestimulo.

El bbjetivo es que los radioescuchas de Pichidangui se enteren que
en Chiloe se estdn inscribiendo tantas personas por semana. La
confianza como el miedo son sentimientos que se comunican y que

se cpntagian como la gripe. Aqui hay que inyectar el virus de una
gripe colectiva de adhesidn a la democracia. Ila radio es para ese
fin un exelente medio. Basta recordar el famoso programa de Orson
Welles snunciando la llegada de los marcianos a la tierra. Nunca
antes en USA hubo una resccidn de pénico colectivo de esa magnitud.

Y gi nosotros anunciaramos la llegada inminente de la democracia ?

Reconocemos que la creacidn de una Red Nacional es un desafio
importante y dfficil, pero necesario de emprender lo més pronto

posible. A su creacidn podrian colaborar los comités regionales

por las Elecciones Libres.
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D) Organizacidén de la Informacidn hacia el extranjero

Esta tarea se estructura a partir de tres instancias :
a) Corresponsales extranjeros en Chile
b) Corresponsales en trdnsito

c) Comités por las Elecciones Libres en el exterior.

a) Corresponsales extranjeros en Chile

Existe en Chile una Asociacidén de Corresponsales extranjeros
que relne a los periodistas de Agenciajasf como a los que trabajan
por cuenta propia para m dios extranjeros. Esta asociacidn tiene
la costumbre de reunirse cada 15 o una vez gl mes, con un personaje
polftico de actualidad del gobierno. Cabe sefialar que los correspon-
sales extranjeros son los Unicos, que sin ser gobiernistas como
condicidén sine qua non, tienen la posibilidad de contactarse con
el gobierno. Esto nos demuestra que el régimen , adn cuando despo-
trique coﬁﬁgg informacidn que circula sobre Chile en el exterior,
reconoce a estos profesionales la importancia que tienen.

Gonsideramos que al respecto, la Coordinacidn por las Eleccio-
nes Libres deberfa empezar a tomarlos en cuents en su estrategia de
comunicacidn. Es necesario valorar lo fundamental del trabajo que
realizan estos corresponsales y esto por las siguientes razones :

1- Toda la informacidn publicada en el extranjero rebota en Chile
puesto que es recogida y analizada por las Embajadas.chilenas.
2- Una informacidn como a la que nosotros nos interesa entregar,

puede ayudar a crear un ambiente favorable a la oposicidn con
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respecto al proceso electoral y permite incentivar la solidari-
dad internacional, traducida ésta en la presencia de observadores
internacionales en el momento de una eleccidn o plebiscito.

3-. Una buens comunicacidn con los corresponsales extranjeros nos

permitird crea una disposicidn favorable a la entrega de nues-

trogs materiales.

Proponemos entonces iniciar estas relaciones con la Asociacidn

y como punto de partidg}podrfé ser organizado un encuehtro

como los que ellos acostumbran a hacer, es decir una charla off o

on de record, con ocasidn de un almuerzo o de un técito con trago.
En ésa oportunidad la Unidad de prensa deberia entregar un dossier
con la siguiente informacidn : (este es un dossier tipo que puede

ser entregado también a los corresponsales en trénsito).

—. Historia del Movimiento por las Elecciones Libres
-. Andlisis de las Leyes politicas

—-. Boletfn de informacidn

informacidn sobre el proceso electoral. (nimero de votantes, de
inscritos, votaciones anteriores, proyecciones, etc...)

Algunos resultados significativos del Comités técnico y de las
encuestas.

Afiche, Logo, cassette con la cancidn

Y toflo otro material que interese segin la coyuntura.

b) Corresponsales en trdnsito

En muy poco tiempo més y a medida que avanzamos en el proceso
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electoral, van a ir llegando a Chile una gran cantidad de periodis-
tas. Orientarlos, recibirlos, entregarles informacidn forma parte
de una estrategia de comunicacién electoral. esta unidad deberia
ser para ellos un centro de informacidn y dbcumentacidn.

Por ejemplo : llega a Chile el periodista del diario francés de
Derecha, Le Figaro. Contacta la campafia ¥y ésta le entrega orienta-
cidn sobre que actividades de la campafia o dirigentes pollticos

puede seguir. Ademds se le facilita materiales, entrevistas, datos

estadisticos, etc... y en 1o posible traducciones.

¢) E1 tercer punto se refiere al envidé periddico de informacidn a
los Comités por las Elecciones Libres que se han constituido en
el extranjero. Estos necesitan material informativo para desarro-

llar su trabajo.

D) Documentacidén y Archivo

Por lo obvio de los objetivos de esta tarea sblo nos limitaremos

o, enumerar el tipo de material que creemos necesario archivar.

- Todas las declaraciones, conferencias de prensa ¥y discursos de
miembros de la campafia.

— Todo los materiales producidos por los distintos comités.

- Todos los materiales de capacitacian

-. Catastro de medios
- Andlisis de leyes polfticas, de la campafia del General, de los

o.taques a la Coordinacidn, etc...
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—. los artfculos més importantes relacionados con la campafia
publicados en el exterior.

-. Archivo de prensa nacional.
Demds estd sefialar, que una buena seccidn de documentacidn y

archivo facilita el trabéjo de los periodistas y comunicadores en

§ ; . . sz N
cualquiera estrategia de comunicacidn politica que se diseiie.

Finalmente nos quisieramos referir al equipo humano y técnico que

. < .
una unidad de prensa como esta exige.

a) Equipo humano

2 periodistas full time para comenzar.
1 secretaris para documentacidén y archivo

1 fotogréfo (puede ser free lance)

Este es un equipo minimo pero proponemos trabajar con un sistema

de free lance (no necesariamente remunerados, en lo posible si)

a los cuales se les encarga determinados reportajes o articulos

para el boletfn. En lo posible, estos 2 periodistas deberian manejar

el inglés y en segundo lugar otro idioma como alemdn o francés.

b) Equipo técnico

un local
2 méquinas de escribir

un telex y telefonos.



[

Unidaed de prensa.... 15

Si bien es cierto, que una unidad como la que hemos propuesto
en este documento, necesita de un financiamiento relativamente im-
portante para su éxito, no lo necesita para su creacidn. A falta
de medios como los que quisiéramos, bien puede iniciarse este tra-
bajo con aportes humanos y técnicos voluntarios, del mismo modo como
funcionan los otros comités. Este es un problema de voluntad y de

decisidn politica antes que nada.



