PROYECT

CAMPARNA

CIONAL

PO

ELECCIONE

LIBRES

n
831



| |

[ S— a__J [~ I— i i ) " " — [ —— | S—— | S—

PROYECTO

CAMPANA NACIONAL POR ELECCIONES LIBRES

Pais:
Zona Geogrdfica:

Ejecutante:

Beneficiario:

Patrocinante:

Periodo de ejecucién:

Monto total del proyecto:

ls= Objetivo:

realizacidn de eleccdiones

de 1la “"Convocatoria a uma tarea nacional"

por el Consejo

catorce personalidades d

Anexo: Convocdtoria).

Ello signifyca que:

1) En el curso de

Chile

todo el territorio nacional
Comité Ejecutivo Nacional de
Campafia por elecciones libres
6,5 millofés de ciudadanos elector%s

ia a elecciones libres,

Convocaté
Aliamza’fr
dos d
libres.

10 mése

emocrdtica, Comités Parti

Izquierda por elecciones

Movilizar/ a tpdo el pais para obtener la

ibres y limpias, en el marco

formulada

dicha/ convocatoria, constituido por

la vida publica chilena (Ver

/987-88 deberd acordarse con las

Fuerzas Armadas una modificacidén a la Constitucidén de
1980, en tres aszjz{;s fundamentales: a) que la elec-

cidn de Presidernte

de la Republica en 1989, sea una

eleccién competitiva; b) que el Congreso Nacional sea

elegido, en su totalidad, por votacién directa de los

ciudadanos y tenga

facultades constituyentes; y, c)

que los Alcaldes y Regidores o autoridades comunales,

sean también elegidas en votacidén directa por los ciu-



dadanos de cada comuna.

2) que las elecciones sean libres y limpias, esto

es:

a) oportunidad y libertad de elegir entre dos o mds
candidatos que representen distintgs proyectos politi-
cos y econdmico-sociales; f}

b) que no haya estados de excepci n, limitacionTs, pre-

siones o temores que impidan Ya/libre expresidén de la

voluntad ciudadana;

c) que exista informacidén /oportuna, veraz, completa
y pluralista sobre las altefrnatjvas y candidatos, res-
pecto de las cuales se prgnuncifard el electorado;

d) que todos los que pgstulag a un cargo de eleccidn

tengan libre e igualitario adceso a los medios de co-
municacidén, en especigl a la Jelevisidn; y

e) que durante todgd el progeso electoral - desde 1la
inscripcién hasta ¢l escrutinio final - puede ejercerse
control por todog'los partidos politicos y/o candida-

tos que participan en él.

3) queLf; inscripcidn /jen los registros electorales

de 6,5 millones de ciudadénos es la gran fuerza civi-
ca para obtener los objetivos de modificacidn consti-

tucional y realizacién de elecciones libres y limpias
en 1989.

Esta campafia se realizard fundamentalmente a través
de formas de movilizacidén politica y social, que exclu-
yan todo tipo de acciones de agitacidn, en las cuales

puedan insertarse acciones de violencia de cualquier
tipo.
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I1.3.-

Es principalmente una campafia de educacién y accién
civica, dirigida a todos los chilenos, sin exclusio-
nes, en que se privilegian los conceptos de soberania
popular y sufragio universal como derechos fundamen-

tales de los ciudadanos chilenos.

Esta campafia aspira al respaj}do y concertacién con to-
/

das las fuerzas politicas e quieran adherirse a ella,

pero su contenido supera las divisiones partidistas.

. S / g . .
Los partidos polfticos/ y/ las organizaciones sociales
Y,

y gremiales se movily&ar n tras los objetivos de esta

campafia, promoviend lds reformas constitucionales,
las elecciones libfFes y/las inscripciones electorales,
coordinadamente cén las/acciones y contenidos que fi-

je el Comité

jecutivio, y participando en la organi-

zacién territofial y funcional que se implemente.

Esta campafia coordinayd todas las acciones movilizado-
ras del Consejo de la Convocatoria, del Comité de la
Alianza Democrdtica

té de Partidos d

or elecciones libres y del Comi-
lzquierda por elecciones libres

(CIEL) que se integrardn al Comité Ejecutivo Nacional.

El proyecto que a continuacién se contiene propone to-
dos los aspectos en que debe desarrollarse la Campa-
fia y el financiamiento ton que debe contar cada uno
de ellos. El presupuesto estd en ddlares americanos.y

supone diez meses de ejecucidn.
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11.- Organizacidén y Operacidn

I1.1 Organigrama

Comité Ejecutivo Nacional

.

; —Secretario Nacional

Asesor Legal

Departamento

Técnico

Secretaria

Administracién Prensa y~Publicidad

§ nt
y Finanzas
|

—_

| | |

Bodega Periodista Comité de

Publicidad
?.
!
]
|

Comité

Creativo

Direccidn de

Operaciones

Secretarias

Regionales

Secretarias

Provinciales

Monitores

Datos e

Informdtica
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De esta Direccién dependen los Sectores

Provinciales y Monitores.

Presupuesto Direccién de operaciones

— Director
- Secretaria

- Junior

(1) 1.000 x mes x 10
(1) 200 x mes x 10
(1) 130 x mes x 10

- Pasajes y vidticos (1 viaje al mes a

las Regiones)

-~ Movilizacidn local

400 x mes x 10

f
4
/

11.4.-Secretaria Regional//%lZ Regiones)

Funcionan en la c¢

go.
Desempefian en
de Secretario
Tienen a

Provinciales.

Ejecutan en la Regi/din todas

por el Comité

ma de Irabajo elabo

Regional.

la Provincia en que funcionan

rovincjlal.

Regionales,

10.000
2.000
1.300

3.000
4.000

20.300

ital de cada Regidén, excepto Santia-

las labores

cargo a| los Secretarios o Coordinadores

las acciones dispuestas

Ejecut;vo Nacional, conforme al progra-

ado en conjunto con la Secretaria

Coordinan las iniciativas que surjan a nivel regional.

Dirigen o Asesoran al Comité Regional que puede surgir

con integracién de sectores politicos y sociales.

en la capital

Preparan los

de la Regidn.

_Son responsables de los actos publicos a desarrollarse

locales y materiales para los cursos de



Monitores que Se desarrollardn en

Region.

la capital de la

— Administran los recursos asignados a la Regidén y rinden

cuenta a la Gerencia de Administracién y Finanzas.

Presupuesto Secretarfa Regional

x 10 10.000
x 10 1.500
x 10 1.000
x 10 4.000

1.500
x 10 1.000
x 10 3.000

22.000
22.000 264.000

(Tocopilla-Calama)

-Vallenar)

(Coquimbo-Ovalle-Illapel)

-San Felipe-

Quillota-Los Andes-Vifia del

Mar- San Antonio)

| Secretario Regional (1) 1.000 x mes

Secretaria (1) / 150 x mes
/
Junior (1) / 100 x mes
Arriendo y consumos 400 x mes
Equipamiento
Papeleria y dtiles 100 x mes
Movilizacién 300 x mes
Resumen: 12 Se retafios Regionales x
11.5.-Secretario Provincial

1 Region 1 (Arica)
11 Region 2
111 Regién 2 (Chafiaral
IV  Regién 3
\'f Regién 6 (La Ligua
Metropolitana 6

(Colina-Puente Alto-Melipi-

lla-Talagante-San Bernardo-

Santiago)
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vl Regidn
VII Region
VII1 Regidn

(San Fernando)
(Curicé-Cauquenes-Linares)
(Chilldn-Talcahuano-Lebu-
Los Angeles)

o

IX Regidn (Angol)
X (Valdivia-Osorno-Castro-
Chaitén)

tienen la tuicidn s ﬁfe los Monitores.

Ejecutan en la Provgncia, a través de los Monitores,
el Programa de Trabajo elaborado por el Comité Na-
cional, en conjupiteo con la Secretaria Regional.
Reciben y distribuyen a los Monitores el material
impreso y audivispal que reciben de la Secretarfia
Nacional. '
Designan lAs persionas que participan en Foros o en

charlas e nas o Poblaciones de la Provin-

Instruyen y dirigen a los Monitores en todas las
tareas que les asigna la Campafia o el Comité Na-
cional.

Preparan el sistema de Cémputo Rdpido a nivel pro-

vincial el dia de eleccién.

Presupuesto Secretaria Provincial

Secretario Provincial (1) 800 x mes x 10 8.000
Secretaria (1) 150 x mes x 10 1.500
Junior (1) 100 x mes x 10 1.000
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Arriendo y consumos 400 x mes x 10 4.000
Equipamiento 1.500
Papeleria y utiles 100 x mes x 10 1.000
Movilizacién 300 x mes x 10 3.000
20.000
Resumen: 33 Secretarias Provinciales

11.6.-Monitores: Son los

provincial y comunal;,

x 20.000 c/u, son: 660.000
|

ctivistas de la Campafia a nivel

lienen un terrytprio que corresponde a una o mdis
comunas o a und Ppblacién, en el caso de las ciuda-
des con mis poblagcidén. La idea es tener un Monitor
por cada 30.000

Deben recl

bitantes mds o menos.

ar y|registrar los voluntarios para los
trabajos
Reciben yen a los voluntarios el material
impre;%’ (folletos, cartillas, afiches, 1lienzos,
volantes, autoadhesivos).

Dirigen los cursds de formacidén civica de volun-
tarios y de la p eparaciéncomo apoderados de mesa.
Organizan y dirilgen los foros y charlas civicas en
locales facilitados por la comunidad (centros pa-
rroquiales, locales sindicales, colegios o liceos
particulares, etc.)

Dictan cursos para apoderados de mesa; designan

Y entrenan a los voluntarios que participardn como
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tales en las elecciones.

Preparan el sistema de Cémputo Rdpido de votos en
la Provincia o Comuna, entrenando a los voluntarios.
Vigilan el recuento de votos a nivel comunal y pro-
vincial.

Informan semanalmente al Secretario Provincial so-
bre el cumplimiento de las tareas y metas sefialadas

)i onal y/o el Comité Nacional

por la Secretaria Re
y sobre inscripciones felectorales, néminas de volun-
tarios y adherentes a/la Campafia.

Entregan a los voluntarios los distintivos, de modo

que sean identificadgs como miembros de la Campafia.

Distf{Luci'n Territorial

Superfficie Poblacién N° Monitores y Territorio

(Km™)

)

Regidn 59.000 2,4 5 Arica

4 Iquique (Victoria y
Pozo Almonte)
1 Putre-Belén-Codpa-

Pisagua-Mamifia .

10
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Region

Superficie

% Poblacién N° Monitores y Territorio

(sz)

126.000

3,7

1,6

12

13

Antofagasta (incl.
Mejillones)
Calama-Chuquicamata
(incl. San Pedro y
alrededores).
Tocopilla, Maria
Elena, Pedro de Val-
via.

FTaltal

Copiapdé-Caldera
Vallenar-Huasco
Chafiaral-Diego de

Almagro-Potrerillos

Coquimbo-Andacollo
Serena-Vicufia
Ovalle-Punitaqui-
Combarbald
Il1lapel-Los Vilos-

Salamanca



5 Regiodn

Met ropolitana

Superficie

N

% Poblacién

(sz)

16.300

10,7

37,5

-

w

12
12

43

1

La Ligua, Petorca,
Cabildo, Papudo,
Zapallar

Los Andes

San Felipe-Llay-
Llay |
Quillota-La Cruz
Calera-Hijuelas-
Nogales
Quilpué-Villa

Al emana
Limache-Olmué
Quintero-Puchuncavi
Casablanca-Algarrobo-
El Quisco

San Antonio-Carta
‘gena-Santo Domingo
Vifia del Mar

Valparaiso

Colina-TilTil-
Lampa-Batuco
Curacavi-Maria Pinto
Melipilla-San Pedro-
Alhue

Talagante-El1 Monte



—

[~ [~ — - - W— [

T— -

Met ropolitana

63 .

Regiodn

Superficie

13

% Poblacidén N° Monitores y Territorio

(sz)

16.400

Buin-Paine-1Isla
de Maipo
Peniaflor

San Bernardo
Puente Alto-Pirque
San José de Maipo

Santiago, asignados

por Comunas o
Poblaciones mds
habitadas.

Rancagua ‘
Machali-Sewell
San Francisco-
Graneros-Codegua
Dofiihue-Olivar-
Cunco-Col tauco
San Vicente-Las
Cabras-Peumo
Malloa-Rengo-Re-
quinoa-Quinta
San Fernando
Chimbarongo-Nan-

cagua-Chepica
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Superficie % Poblacién N° Monitores y Territorio

(Km?)
1
1
20
Regidn 30.500 6,5 5

Sl /
/1
/ 1
21

Santa Cruz-Peralillo-
Pichilemu

La Estrella-Mar-
chiglie-Pichidegua-
Litueche-Navidad

Lontue-Molina
auco-Hualafie-Cu-
repto-Licanten-
Vichuquen-Sagrada
Familia

FTalca-San Clemente
San Javier-Villa
Alegre
Constitucidén-Empe-
drado
Cauquenes-Chanco
Linares-Colbun
Longavi-Retiro-

Parral
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Regidn

Superficie

= 5

% Poblacidén N° Monitores y Territorio

(Km?)

37.000

13,5

6 Chilldn-Coihueco

1 San Carlos—Quirihue

1 San Nicolds-Ninhue-
Portezuelo-Coel emu-
Clobquecura

1 Pinto-San Ignacio

El/ Carmen

2 enco

ulnes-Quillon-

Florida

FTalcahuano

Concepciédn

Coronel

Lota

Arauco-Curanilahue

Lebu-Cafiete-Los

Alamos

Laja-San Rosendo-

Hualqui

Nacimiento-Negrete

1 Cabrero-Yumbel -
Yungay

2 Mulchen-Santa Bdr
bara-Antuco

4 Los Angeles
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Superficie % Poblacidén N° Monitores y Territorio
2
(Km™)

8+  Regién  32.000 6,3 2 Angol-Renaico

-Collipulli
1 Los Sauce§—Puren
Lumaco '

Iraiguen-Galvarino

2
Victorjia

Cur é utin-Lonquimay

— W) = b e

Carlahue —Ilmperial-Pto.
Saavedra
Freire-Pitrufquen
orbea-Loncoche
ilcun—Cunco

Villarrica-Pucédn

loa.

Regiodn 68.000 ¢ Lanco- Mariquina
Panguipulli
Los Lagos-Paillaco-
Futrono-Ranco
/ 4 Valdivia-Corral

1 La Uniédn

1 Rio Bueno-San Pablo



Superficie % Poblacién N° Monitores y Territorio

(sz)
3 Osorno-San Juan
de la Costa
| Rio Negro-
1 Octay-Entrelagos
1 Frutisllar-Fresia-
? Llagquihue
1 Pq/;to Varas
4 ' lerto Montt
1 /’ albuco-Maullin
L/ ncud-Dalcahue
//i Castro-Conchi-Quellon
Chaitén Provincial)
112° Regién 108.000 // 0.6 Coihaique (Pro-
vincial).
Puerto Aysen
Chile Chico-
Cochrane
2
122* Regién 130.000 1,5 - 1 Natales
1 Porvenir
5 Punta Arenas
7
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11.7.-Voluntarios

Total Monitores 387 (1 por cada 100 voluntarios en pro-

medio).

Presupuesto

- honorarios, vidticos y movilizacidn
(promedio)

300 x 387 x 10 meses 1.161.000

/

La Campafia tiene como uno de sus objetivos reclutar
35.000 voluntarios en todo el pais, en proporcidén a
la poblacidén electoral de cada Provincia y Comuna, que
son los activistagfde la.camﬁaﬁa a nivel de los ciuda-

danos y organizadﬁones de base (1 por cada 200 elec-

tores, en promedio). |

Sus tareas incipales/son:

- promovef las inscriipciones electorales en la forma
y secfores que le;seﬁala el Monitor.

- Repagrtir al piblico los folletos, cartillas, afiches,

volantes y autoadhesivos en las oportunidades,
forma y territorio indicados por el Monitor.

- Realizar los cursos de formacidén civica de los vo-
tantes.

- Prestar servicios por horas o media jornada en los

locales provinciales y regionales de 1la Campanfa;



(Secretaria, comunicaciones, operador computacional)
Colaborar en la organizacidén, desarrollo y publici-
dad de los foros y charlas organizadas por la Se-
cretaria Provincial.

Colaborar en la organizacidén de las concentraciones
puiblicas que se verifiquen durante la campafia.
Asistir a los cursos de preparacién de apoderados

de mesa y servir como tales en las elecciones.

Tomar parte en la operagién Cémputo Rdapido el dia

/

de elecciones. /

Ayudar a los votantes,él ia de eleccidén en las Se-

/
cretarias y lugares de vptacion.
Colaborar en la campaffa de via piblica, formando

parte de los equipos dg pegado de afiches y pintura

de muros.
Movilizar a 1¢s adhgrentes a las concentraciones
dispuestas a npivel prpvincial y regional.

Promover la /organizajcion de Comités por elecciones
libres a nivel comunal y poblacional.
facilitar/vehiculos [propios a las tareas de la campa
fla o usarlos en sus/actividades.

proveer o distribuir alimentacidén a los apoderados
de mesa el dia de la eleccién.
Recolectar fondos/ en los actos de la Campaiia para
ayudar a su finangiamiento.

facilitar medios [dé difusidén para las actividades
regionales o provinciales de la Campaifia.

IT'omar fotografias o videos de las actividades de

la campafa.
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Presupuesto

El voluntariado es, como su nombre lo indica, no remu-
nerado, pero debe proveerse un apoyo logistico a las

acciones de los voluntarios.

Los costos de tal apoyo han sido considerados en el

presupuesto de las tareas Que debe abordar la Campafia.

11.8.-Concentraciones publica

a) Una forma de esti ar la participacidén y la adhe-

sién a la campajfla /[y de demostrar la fuerza de sus
a realizacion de concentraciones

partidarios, e

en las grandes ciuydades.

Ello sin

pueden organizarse a nivel comunal (rallys).

erjui¢io de actos de masas que también

f . : :
Las copficentracifones programadas son las siguientes:

Noviembre 87 Punta Arenas 120.000 habs.
Diciembre 87 Puerto Montt 300.000 habs
Enero 88 T'emuco 400.000 habs.
Marzo 8 Concepcidn 800.000 habs.
Abril 88 Talca 250.000 habs.
Mayo 88 Arica 150.000 habs.
Junio 88 Iquique 120.000 habs.
Julio 88 La Serena 250.000 habs.



b)

c)

d)

e)

Agosto 88 Valparaiso 1.000.000 habs.
Septiembre 88 Antofagasta 300.000 habs.
Octubre 88 Santiago 4.500.000 habs.

Este calendario considera principalmente el factor
climdtico por tratarse de actos al aire libre. Al

ser cambiado se debe tener en cuenta ese factor.

Arica, Iquique y Punta Arenas se consideran aisla-

damente por su lejania otros centros poblados.
7

Debe exitir un Equipo /de Concentraciones que serad

responsable en todas ellas de: escenografia, estra-
do, amplificacidén/ medidas de seguridad, transmi-

sién radial, libreto, [actuacidén de artistas, locu-

cidn.

Loes oradores/y personalidades invitadas al estrado
seran deté¢rminadas por el Secretario Regional y el

Secretariyo Nacional

La publicidad previa al acto se contratard por el
Secretario Regional, con consulta al Comité de Pren-
sa y Propaganda. La difusidén a nivel poblacional
se efectuard por [los voluntarios de acuerdo al plan

instruido por los monitores.

|
L

El personal de seguridad serd reclutado entre 1los

voluntarios.



E

- |

I |

-

Iquique

f) Los elementos para la concentracidén serdn contrata-

dos localmente, de acuerdo a

Equipo de Concentraciones.

g) La autorizacién para

el Acto,

las disposiciones del

de

ser necesario vy

la relacidén con la Fuerza Publica, serd responsabi-

lidad del Secretario Regignal.

Presupuesto

Arica

Pasajes Equipo (3)
Vidticos 20 x dia x 5 di
Infraestructura

I'ransmisidn radyal

Pasaj equipo (3)
Vidticos 20 x dia
Infraestructura

Transmisidn radial

s x 3

900
300
5.000
1.500

7.700

500
300
5.000
1.500

7.700
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Antofagasta

Pasajes equipo (3)

Vidticos 20 x dia x 5 dias x 3
Infraestructura

Movilizacién Calama

Transmisién radial (Antofaghsta y Calama)

La Serena

Pasajes equipo (3)
Vidticos 20 x 5 x 3

Infraestructura

Movilizacidén Comuna/'s

I'ransmisién radia)l (Serena-Coquimbo-Ovalle)

Talca

Pasajes y vidticos equipo 30 x 5 x 3
Infraestructura /
Movilizacién Curico j Linares

ITransmisidén radial {Curico—Linares;TaIca)

600

300
5.000
2.000
2.000.

9.900

300
300
5.000
1.500
3.000

10.100

450
5.000
2.000
3.000

10. 450



Femuco

Pasajes y vidticos equipo 30 x 5 x 3

Infraestructura
Movilizacién Angol y Comunas

ITransmisidn radial

Puerto Montt

Pasajes equipo (3) /
Vidticos 20 x § di&s X
Infraestructura fﬁ

Movilizacién Vé}hivia sorno-Ancud

Transmisidn radial

Punta Arefas /

Pasajeg/:quipo (3)

Vidticos 20 x 5 dias x 3

Infraestructura

IT'ransmisidn radial

450
5.000
1.500
2.000

8.950

450
300
5.000
3.000
3.000

11.750

750
300
5.000
1.500

7.550
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Concepcidn

Pasajes equipo (3) 300
Vidticos 20 x 5 dias x 3 } 300
Infraestructura / 10.000
Movilizacién Chilldn-Los Angelles-Tomé-Arauco 5.000
Transmisién radial (cadena répional) 4.000
|
' 19.600
Valparaiso
Vidtico y pasajes equipo /25 x 5 dias x 3 375
Infraestructura : 10.000
Movilizacién / 5.000
T'ransmisidn rad?ﬁl 4.000
19.375
Santiago f
Infraestructura 20.000
Movilizacién 10.000
Transmisidn radial (nacional) 20.000
50.000

El presupuesto no

de comunicacién,

ni

incluye publicidad por los medios

volantes,

por estar considerados



en el presupuesto de publicidad.

Total: 163.075

F &

111.- Departamento Tlécnico

Estd formado por siete profesionales, colaboradores
de la Campafia, que son cient/istas politicos, abogados
y sociolégos, encargados de |redactar el material para
las cartillas y folletos de instruccidn civica y di-

vulgaciodn; las proposiqunes de modificacidén a las le-
yes electorales y los/ tema y esquemas de los cursos

y charlas de educacign civica y de los foros civicos.

Es también respongabilidad de este Comité proporcionar

las néminas de Yas personas que tendrdn a su cargo la
preparacién de /los Monitorgs en las distintas regiones

del pais.

Los cursos de preparacidén de Monitores serdn efectuados
en las Sedgs Regionales durante dos semanas. Los cur-
sos estdy destinados a fkapacitar a los Monitores en
la formacién de voluntarios y en todas aquellas mate-

rias que son responsab}lidad de los Monitores segin

se expresa en el pdrrafo| respectivo.

Los cursos serdn dictados por las personas designadas
por el Comité Técnico, de acuerdo con los Secretarios
Regionales y serdn profesionales expertos en materias

constitucionales y leyes electorales, educacién civica,



conduccién de foros, preparacién de apoderados de mesa

y organizacidén de sistema de cdémputos.

A cada Monitor se le entregdrd un set de materiales,
incluido videocasette, que le /permite, a su vez, ins-

truir a los voluntarios.

El Comité Técnico es ad-honprem.

Cursos preparacién Monitores

Presupuesto

1% Regién

1 experto por 15 dias 500

pasajes 300

vidticos 20 dia x 15 dias 300

vidticos Monitores Arica

6 x 20 x ¢gfa x 15 dias 1.800

pasajes 6 x 50 | 300
3.200

Z- Regidn

1 experto por 15 dias 500

pasajes 200

vidticos 20 x dia x 15 dias 5 300



vidticos Monitores Calama, Tocopilla

y Taltal

5 x 20 x 15 dias 1.500

pasajes 5 x 50 250
2.750

e Regi6n

1 experto x 15 dias 500

pasajes 150

vidticos 20 x dia x 15 di 300

movilizacidén y/colacién Mpnitores

Chaﬁaral—Val}énar 4 x 4 dia x 15 240
1.190

Aa ‘ g ién ."ll

e

1 experto x 15 dias 500

pasajes 100

vidticos 20 x dia x 15 dias 300

Movilizacidén—y-colacidén Monitores 8 x 4 x 15 480

1.380



52 - Regiodn

1 experto x 15 dias 500

vidticos 20 x 15 dias 300

Movilizacidén y colacién Monitores

31 x 4 x dia x 15 1.860
2.660

62° Regién

1 experto x lsfﬁias 500

vidticos 20 x/iS dijas 300

movilizacidn colacidén Monitores 12 x 4 x 15 720

1.520
Tk %Eg én
1 experto x V5 dias 500
vidticos 20 x 15 dias 300
movilizacién y colacidédn Monitores 15 x 4 x 15 900

10700



g2 - Region

1 experto x 15 dias 500
pasajes 100
vidticos 20 x 15 dias / 300

movilizacidén y colaciodn nitores 44 x 4 x 15 2.640

3.540
a -/.
9™ Region /
/
1 experto x 15/dias 500
pasajes 3 100
vidticos 20 15 dias 300

’

movilizaci y colacipn Monitores 13 x 4 x 15 780

1.680
loa..
1 experto x 15 dig 500
pasajes / ‘ 130
vidticos 20 x 15 dias 300

movilizacidn-y colacidén Monitores 18-x 4-x 15 1.080

2.010
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11 Regidn

1 experto x 15 dias 500

pasajes 200

vidticos 20 x 15 dias 300

movilizacién y vidticod monitor Puerto Aysen

20 x 15 dias |/ 300
o 1.300

12%- Regiodn

1 experto 15 dia 500

pasajes 250

vidticog 20 x 15 dias 300

Movil}éicién y vidticos Monitores Natales

y Porvenir 2 x 20/ x 15 dias 600
|

(En las Regiones "o, 20, 1% y 12 puede conside-
rarse la contratacidon de expertos en las respectivas

capitales Provinciales).

Total: 26.580
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Materiales:

- Produccién video: 2.500

FTotal cursos monitores: /

. . . g / 4
Administracién y Finanzgs

Set materiales c/u =

390 = 16.770

45.850

Es la Gerencia engérga

/

de todo 1o relativo a la admi-

3 . 2 . / . s -~
nistracién y finagnciamiento de la campafia.

Le correspond

en consecuencia.

Manejar lgs recursps del proyecto, de acuerdo a las
decisiong¢s del Comité Ejécutivo Nacional y del Secre
tario Nacional
contratar los lodales de la campafia y proporcionar
los f?ndos a los Secretarios Regionales y Provincia-
les para el pago de arriendo, consumos, papeleria
y dtiles. | '
contratar a los Secretarios Regionales, Provinciales
y Monitores y proporcionar los fondos para el pago
de remuneraciones, vidticos y movilizaciodn. '
contratar el personal de la Secretarfa Nacional;de
los Secretarios Regionales, en este udltimo caso a
propuesta de ellos; y entregar los fondos para el
pago de remuneraciones, colacién y movilizacién.

Adquirir el equipamiento de la Secretaria Nacional



Presupuesto ¢

y de las Secretarias Regionales.

contratar y pagar la impresién de cartillas, folle-
tos, afiches, lienzos, volantes, autoadhesivos y
demds material impreso.

contratar y pagar la publicidad en los medios de
}

comunicacién, de acuerdo 4 la pauta aprobada por
el Comité Ejecutivo Nacion 1, la Secretaria Nacional
y el Comité de Publicidad
contratar y pagar los vehfculos para la movilizacién
de la Secretaria Nacgénal y de las Secretarias Regio

. : /
nales y Provinciale

proporcionar los fondos/para pasajes y vidticos de

las personas qu trasladarse a o desde las
Regiones o Provincias a/Santiago y viceversa.

llevar la contabilidad de la campafia.
estructurar 1 mecanijsmo de control en el uso de

los fondos nivel Nacfional, Regional y Provincial.

Gerente Administracién

y Finanzas (1) 1.000 x 10 10.000
Secretaria (1) 200 x 10 2.500
Junior (1) 130 x 10 1.300
Contador (1) 800 x 10 8.000
Administrativo contable (1) 300 x 10 3.000
pasajes y vidticos (control

contable regiones) 3.000

Total - 27.800



Departamento Prensa y Publicidad

Esta compuesto por un periodista encargado de la difu-
sién de la Campafia y de rdlacionarse con los medios
omité de Publicidad de 3

la estrategia de medios

de comunicacién y por un /

miembros que resuelve sobr
propuesta por la Agencia ublicidad y sobre los con-

tenidos de los mensajes /publficitarios.

Dentro de este Deparfament existe un Comité Creativo

de 5 miembros que propon las ideas publicitarias a

ser desarrolladas las distintas formas de propagan-

da y evalua la comnfpafia publicitaria.

Presupuesto:

(1)

Periodista

- remuneraci’én 500 mes x 10 5.000
- movilizadidn 100 me¢s x 10 1.000
_/
6.000
Comité Creativo
-~ 3 publicistas a 10 la hora, 6 horas
semanales 3 x 10 x 6 x 40 7.200

(E1 Comité de Publicidad y los dos restantes del Crea-

tivo son ad-honorem). -

Total: 13.200
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V.1.- Campafia publicitaria
a) Objetivo: movilizar a la ciudadania, mediante la

b)

ok g ) X q .z
publicidad directa y en Jos medios de comunicacién,

/
tras los objetivos de 1$fcampaﬁa por elecciones 1i-

bres.

Estrategia de mgdios
de 6,5 millongs de

través de los medigs que se considera es posible

llegar al universo electoral

inscritos en forma directa y a

que acepten /publicidad de la Campaifia.

/

Chilena/, Cooperativa, Portales, Carrera,

- Radios:
Santiago y Galaxia (sector juvenil) en Santiago.
Radios que estdn en las cadenas

ilena y Copperativa (40)

- Prensa Escrita

Mercurio y red nacional
Ultimas Noticias
La Tercera

La Epoca

- Revistas: Hoy, Andlisis, Qué Pasa, Apsi



- Revistas Femeninas: Paula - Vanidades
- TI'.Vv.: Canal 13 \

- Folletos y cartillas para\electores

- Autoadhesivos para automﬁ iles, taxis y locomocidn
colectiva. /
- Afiches i

.-"; Py
- Volantes para concentraciones y otros eventos.
- Accién de video /

- Accidn Musical

Produccidn

- 4 spots de T.
$1.500.000 c/u
- 40 frases de Radio del 30"

(incluye locutor, misica,

== $6.000.000.-

estudios copias para 40
Radios)/$90.000 c/u

- 30 testimoniales de /45" de

= $3.600.000.-
figur&cién nacional| (artistas,

deportistas, animadores, actores,

lideres sindicales, obispos) y

30 copias. $60.000 c/u = $1.800.000.-
- 20 originales avisos prensa

escrita, b/n $10.000 c/u = $ 200.000.-
- 20 originales avisos Revistas

b/n $10.000.- =

- Folletos-cartillas-logo-slogan =

&+

200.000. -
100.000.- Global

-4

Total Produccién

r.v. $ 6.000.000.-



| d) Publicidad y transmisidn

'

Radio $ 5.400.000.-
Prensa $ 400.000.-

Impresos $ 100.000.- \

$11.900.000.-

51.293

Radios:

/

Chilena y cadena: O frases diarias de 30" y

5 testimoniales diarijas de 45" en horarios prefe

rente y repaytido.

Presupuestp mes $2.622.700 - Descuento por volu-

Presupuésto mes $1.573.620 x 10 = $ 15.736.200.-

— Cbopeiétiva y cadena: 10 frases diarias de 30"

y :/Xestimoniales iarias de 45" en horarios pre-

fepente y repartido.

Presupuesto mes $5.212.000 - Descuento por volu-
men = 40%
Presupuesto mes $3.127.200 x 10 = $ 31.272.000.-

Portales: 10 frases diarias de 30" y 5 testi-
moniales diarias de 45" en horarios preferente

y repartido.
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Presupuesto mes $2.505.100 - Descuento por volu-

men = 20%

Presupuesto mes $2.004.080 x 10 = §$ 20.040.800.-

r

Santiago: 10 frases diariié de 30" y 5 testimo-

niales diarias de 45" /

y repartido.

Presupuesto mes $690.60

men = 40%

Presupuesto mes §i14.3 0 x 10

/

/

Carrera: 10

rases di

'}.

niales diarpias de 45"

y reparti

Presupugsto mes $491

Presypuesto mes $294.700 x 10

/
Galaxia: 10 frases
niales diarias de

y repartido.

Presupuesto mes $810.

men = 20%

Presupuesto mes $648.000 x

Total Radios: $ 80.619.600

.250

000

en horarios preferente

- Descuento por volu-

- $ 4.143.600.-

arias de 30" y 5 testimo-

en horarios preferente

10

Descuento por volu-

= $ 2.947.000.-

iarias de 30" y 5 testimo-

5"

en horarios preferente

Descuento por volu-

$ 6.480.000.-

347.498.~
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Revistas:
OASAn

Hoy 4 pdgs. b/n mensual, interior a $190.000 x pdg.
= $760.000 mensual x 10 = 7.600.000, Descuento Xx
volumen 40% = $4.560.00

Qué Pasa 4 pdgs. b/n mgnsual, interior a $180.000
x 10 = 7.200.000, Descuen-
4.320.000.-

x pdg. = $720.000 mensua

to x volumen 40% =

mensual, interior a $90.000
al x 10 = 3.600.000, Descuen-
$2.160.000.-

Andlisis 4L pdgs. b/
x pdg. = $360.000 men

to x volumen 40% =

Apsi 4 pdgs: b/n m¢nsual, interior $160.000 x pig.
= $640.000 mensual x 10 = 6.400.000, Descuento

x volumen/ 50% = $3.200.000

o4

Total Revistas: $14.240.000 = 61.380.-
Diarios |
El Mercurio, Red/ Nacional y Ultimas Noticias - b/n,

impar, cuerpo C, 3.500 cms. mensuales a $5.435.-

el ecm. = $19.022.500 x 10 = 190.275.000, Descuento
por volumen 20% Total = $152.220.000.-

La Tercera - b/n, impar, crédnica

1.500 cms. mensuales a $4.500 el cm. = $6.750.000



x 10 $67.500.000, Descuento x volumen 20% To-
tal = $54.000.000.-

La Epoca

1.500 cms. mensuales, b/n f informacién nacional,
impar, a $4.440 el cm. = $6/660.000 x 10 = $66.600.000
Descuento x volumen 30% TIptal = $46.620.000.-

La Cuarta b/n, nacional, /impar

1.500 cms. mensuales a/$8 0 el cm. = $1.230.000
x 10 = $12.300.000, De¢scyento x volumen 20% To-
tal = $9.840.000.-

Total Diarios: 1.132.160
Ir.v.
Canal 13 y/Red Norte
Spots 30/

e
Programas N° Avisos mes Costo
Exito 16 ' 985.600
Bloque Femenino 14 1.684.200°
Teletrece 12 6.474.000
Después de Teletrece 18 6.474.600
1% Serie Nocturna 8 3.705.600
Sdbados Gigantes ~ 6 1.445.400
Domingo AA 6 411.000

21.180. 400



21.180.400 x 10 = 211.804.000 Descuento x volumen
20% =

Total T.V.: $169.443.200 = 730.358

e) Folletos y cartillas para Jelectores

- inscripcidn electoral
- elecciones libres
- procedimiento vgtacid

20,5 x 19 cms./ - Dipficos - 1.1 color

10 millones x 3/'x $2 c/ $60.000.000 = 258.620

f) Autoadhesivos con logo

20 x 5 cmfi, 3 colore

x $10 ¢/u f $10 millones = 43.100

de 34,5 x 50 cms., impreso a 4 colores

1 milidén x 11 c/u $11 millones = 47.400
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i) Volantes para concentraciones y otros eventos

Global $50 millones 215.517

Accidn de Video

/
Lo importantes de esta /agcién es el reemplazo %ar—

cial que hace de la téleyisidn.
Hay que considerar dos aspectos:

a) Producciédn de;ios spots, noticias, notas y docu-

mentales. _

/

b) Distribucidn.

J'lllr.

La distribucién es up factor dificil de improvisar.

Para la digtribucidn se puede usar Vitel S.A. que
posee una red que allcanza a mds de 200 mil personas
- especialmente a [lideres de opinién de todos 1los
estratos /del pais-,/ con el noticiario mensual, "Vi-

tel Noti/cias".

/

La réd de Vitel S.A. estd compuesta en la actualidad
por organizaciones nacionales de iglesia, universi-

tarias, poblacionales, campesrnas,~gfemiaies~y sindi
cales, tales como Serpaj, Comisidén de Derechos Huma-
nos, Vicarias Norte y Sur, Cencocep, Missio, Anef,
Ceaal, organizaciones evangélicas, etc. y por 60

suscriptores particulares que son profesionales,



k)

empresarios, dirigentes gremiales, sindicales y po-
liticos, que propagan el material en diferentes con-

glomerados.

Vitel S.A. ofrece dos servicios complementarios:

1) Servicio de Informaciones//a través de los noticia

rios.
2) Video Especial: produ¢cidon de videos de 10 a

30 minutos de duracidén/con material informativo

o diddctico para ser dijstribuido por la red, to-

tal o parcialmente.

Este servicio se puede combinar con la labor de los

monitores y voluntarios.
|

Presupuesto

- Vitel Notic_:.i.as (10/ meses) $1.848.000 = 7.965
- 3 videos ¥ 576.000 lc/u = 1.728.000 = 7.448
l,-" |
4 If
Total / 15.413

Acciédn Musical

La misica es un buen_movilizador de la campafias de

Acciédn Civica.

El proyecto es la producciéon de un fonograma con

10 canciones, cuyos temas estén inscritos en los



conceptos de la campafia por Elecciones Libres.

Debido a la amplitud del publico objetivo, la opera-
cidén exige una gran cantidad//de fonogramas que hemos
estimado en 50.000.- Estosf assettes se distribui-
rian a través de los partidds y organizaciones so-
ciales, especialmente entr

|

Es evidente que para /'hagter efectiva esta accidn,

el puiblico mds jdven.

debe contarse con su difusidén repetida por parte
de las radios y con €l ugo de éstos en las reuniones

y actos masivos deJIa Campafia .

La produccién, para que/ sea efectiva en su comuni-
cacién, debe s€r realjzada por profesionales, con
los medios, materiales/y técnicos que usan normalmen

te los sellos que comercializan la misica.

Detalle de la Producc/idn

Estudio de grabacién/ 100 hrs.,

($ 400.- c/u) $ 400.000.-

1 arreglador musicall $ 300.000.-

6 misicos promedio $ 300.000.-

1 director musica $ 800.000.-

Intérpretes (pago minimo

$50.000.- c/u) $ 500.000.-
$2.300.000.-

Este presupuesto considera a los compositores como



voluntarios.

Detalles de la Fabricacidn

50.000 cassettes $150.-
(Cada cassette grabado con

y etiqueta). $6.850.000.-

|
Fotal 50.000 fonogramas: .150.000 =" 39.439.-

Control Cumplimiento Pautg: Dentro del Servicio de

Agencias.

Resumen Campafia Publicitfaria

- Produccién  ' 51.293

- Bublicaciéi/é transmisién .
Radios _ 347.498
Prensa ,0/) 1.132.000

%
Revistas 61.380
r.v. 730.358

- Folletos 258.620

- Autoadhesivos 43.100

- Afiches 47.400

— Volantes 215.517

~ Accidn de vide 15.413

- Accidén Musical, 39.439

Total 2.942.088
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Vl.-

Datos e Informdtica

Se contempla la contratacién de los Servicios Computa-
cionales de una empresa que permita llevar por computa-

cidén los siguientes datos:

- Organizacién
Némina y datos de eje
Némina y datos de Mopitpres
Némina y datos de Voluntarios
Némina y datos de adherentes.

- Campafia inscrip lectorales

- Noéminas por , sexo, edad, etc.

- Velocidad inscripcién

- Cumplimiento metag por comuna.

- Contabilida

neracipnes, leyes sociales e impuestos

presupyestario.

- Néminas/& datos yvocales de mesa

- NéminJé y datos apoderados de mesa
74

- Operacién Cémputo rdpido.

Presupuesto total, incluida operacién cémputos,

cotizacién Empresa Servicios Computacionales: 500.000
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VIl.-

Asesoria Politica:

Atendida la transformacidn que han tenido la técnica
y métodos de las campafias electorales en los udltimos
afios (1980 en adelante), en las democracias occidenta-
les, debe considerarse la afsesoria politica en este
campo.

!

Se puede obtener en la Fundacién Adenauer y/o en Vene-

zuela.

Presupuesto.

Pasajes 1 experto/(estimado 1.500
vidticos 60 dias/x 60 3.600
Total 5.100
VII1.-Operacién Cémputo Rdpido
|
Para el /dia de las elecciones debe organizarse la
"operacidén cdémputo rdpido" que permite procesar vy

entregar al pais resultados parciales y proyecciones

dentro de las 24 horas siguientes.

Esta operacidén debe tener un Jefe designado con 4 meses
de anticipacidén, quién contard para llevarla a cabo
con la estructura territorial de la campafia y con los
voluntarios como apoderados de mesa y como apoderados

en las cabeceras de Provincia y capitales regionales
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IX.-

en que se hard el recuento de votos.

Esta operacidén permitird, ademds, detectar los fraudes
cometidos a nivel de las mesas, los reclamos por omi-
sidén en los registros, los votos y electores impugnados,

las alteraciones en los cdémputos.

Parte importante del entgén miento de los voluntarios

es la participacidén en egta operacion.

Presupuesto /

Jefe Operacidn cémp tos (1) 1.500 x 4 6.000
Pasajes (2 viajes qycada Regién) 4.800
Vidticos 5 dias x;@O x 22 L 2.200

|
Secretaria / [ (1) 200 x 4 800

/

/ 13.800
r"//
(E1 costo de 1los "servicios computacionales" para

esta operatién ha sido ¢onsiderado en el capitulo 'Da-

tos e Informdtica".)

Comunicaciones

Dado el corto lapso en que debe realizarse la Campafia
se ha contemplado el uso de los servicios de Entel-

Chile en la comunicacidn con las regiones y provincias.
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Las alternativas que ofrece Entel son las siguientes:

a)

b)

c)

d)

El

Telefonia privada punto a punto. Puede usarse

entre la Secretaria Nacional y Secretarias Regiona-
les y provinciales, conectando los teléfonos a tra-
vés de un canal exclusivo; bastando discar el numero

y conectarse instantaneamente en forma privada.

»

Telescritura. Transmisipn de textos escritos por

medio de teleimpresores. | Deberia existir una termi-

nal en cada Regidén, lo/que permitiria enviar y recibir

textos quedando todos rjegistrados.

Facsimil. Permite enviar o recibir copias de docu-
mentos en dos o tres miputos.

f

Videoconferencia. Es sistema en que los partici-

pantes se encyentran en .distintos lugares y pueden

realizar una [reunién por medio de una transmisiodn
integrada de |[imigen y|voz a través de un proyector

de imdgen o up monitor/ de TI.V.

presupuesto puede obtenerse una vez elegido el- siste

ma y en relacién a la flrecuencia de uso.

Encuestas

Se contempla la realizacidén, a través de empresas inde-

pendientes y especializadas, de tres encuestas naciona-

les, una cada tres meses y de flash de opinién en San-

tiago, Valparaiso y Concepcidén una vez al mes.
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Fimiento de la realidad social y politica

-50-

Para que pueda impulsarse esta campafia politico-electoral éon algunas posibi-
lidades de éxito, deberd iniciarse un amplio, diversificado y fuerte trabajo poli-
tico que implica tener los medios para analizar cientificamente el desarrollo poli
tico, poder evaluar con precisifn y rapidez los nuevos hechos politicos; se conoz-
can los deseos y aspiraciones de los chilenos y dispongan de los indicadores que
muestren la evolucibn de la opinibn politica, que indiquen cuiles son los efectos
en la ciudadania de las acciones y discursos de la oposicién y del Gobiermo, y cui

les son las expectativas de los individuos, etc. S6lo un amplio y cientifico cono-

ermitird disefiar y llevar adelante una
estrategia politica que realmente sea capaz de interpretar a las grandes mayorias

nacionales,

Creemos que es necesario inidiar una actividad de carlcter cientifico-politi-

/
co para obtener una adecuada y Oportuna [informacifn sobre la evolucién del desarro

1llo politico, incluyendo el estado de 1la opinibn pliblica a fin de que
los decidores politicos, l¢s publicistas y los actores puedan adoptar oportunamen-

te las decisiones politigas.

Los estudios que se harfin estfin/ destinados a evaluar el impacto de la campana
y también para recibir las percepcignes, intereses, actitudes, etc, de los ciudada
nos, con las cuales se pnede definir las posibilidades de la agenda de la campafia

electoral.

Plan de las encuestas

Se sugiere hacer una encuesta nacional de tres mil casos, que d&é una informa-
cifn bdsica a partir de la cual se midan la evolucidn de la opinidn piiblica a tra-
vés de una encuesta mensual a ser realizada en Santiago y Valparaiso-Viiia del Mar,

sobre la base de las muestras independientes.
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Quienes realicen la encuesta prepararan los informes de los datos para ser en

tregados a los decidores politicos.
Asimismo daran informes regulares sobre el desarrollo de la campana del gobier
] —

no y de la oposicifén como se desprenda de datos diferentes de las encuestas, como

la prensa, los actos piiblicos, etc.

Presupuesto

}

El presupuesto contempla tres tipos de encuestas: una en el Gran Santiago, o-

tra en Santiago-Valparaiso y una tercera/de caricter nacional.



[ W | - .l L_1 e | S— | W  W—"

— ] g a_l

(%)

cuestas regularmente.

Salarios anual

-52-

PRESUPUESTO

COSTO ANUAL (*)

1 Coordinacidn general 1000 al mes 12.000
2 Investigadores a 700 x 12 16.800
2 Ayudantes de Investigacidén a 400 x 12 9.600
1 MuestrSlogo estadistico a 700 x 1 8.400
(incluye muestras)
2 Digitadores a 200 x 12 4.800
1 Secretaria 250 x 12 3.000
Materiales oficina 300 mensual 3.600
58.200

/

Salarios Estudio Campana y‘Tendendias'Electorales

/

1 Especialista en comunicacibén a 1000 x 12 12.000
2 Ayudantes a 400 x 12 9.600
1 Investigador (comun;pador) a 7dO‘x 12 8.400

/ / 30.000

(

Esto permitird tener el equipo de gente necesaria para realizar en

de campo.

3.

costo de caﬂa encuesta se reduce a su trabajo

/

!

/

Infraestructura /

(Para una encuegta ocasional podemos utilizar la estructura existen

te)

Instalacifn de computacibn 7.000

Infraestructura para anilisis televisivo

2 Televisores 1.000

1 Video 1.000

Video Casettes 300 x 10 (1 hora diara) . 3.000
5.000

Material control de prensa

150 x 12 meses 1.800
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Material informe de encuesta

500 informes a 2 por encuesta

Costo por encuesta en el Gran Sanftiago

Trabajo de campo por Encuesta

1.200 casos a 8.2 c/u. |
Muestra 1.300 casos ’
Imprevistos 10% (pto. (1))

2 Meses x 5 Jefes de Zona 200

/

Costo por encuesta Santi go—Yalparaiso

Trabajo de campo

1.500 casos a 8.2 (8
Muestra
Imprevistos

2 meses x 5 Jefes
3 Jefes de Zona x
Transporte 300

y 700)

e Zona a 200
meses x 200

Costo por encuesta Nacional

Trabajo de campo

Costos de la realizacibn de la encuesta,

2.500 encuestas y pro-test

Materiales, impresifn del cuestionario y

adiestramiento encuestadores

Tranporte dentro del pais

a) Pasajes para traslado del equipo:

2 viajes a cada lugar urbano efectuado por
miembros del equipo de investigadores, uno
preparatorio, uno de ejecucidén del trabajo

de campo:

1.000

12.800

9.840
1.300
984

2.000

14.124

12,300
1.500
1.380
2.000
1.200

3Q0

18,600

20,300

3.000

23.300

2.096
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b) Estadfia de miembros del equipo:
estadia de un miembro del equipo

20 dfas en cada lugar urbano: H

viidtico 10 = 30 por dia.

20 dfas x 30 al dia x 8 lugares;.

Costo Total Encuesta Nacional

4.000

6.896

30.196
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1o RESUMEN PRESUPUESTO ANUAL ENCUESTAS

Salarios

Salarios Estudios Campana

Infraestructura

Infraestructura televisiva

Control de Prensa

Informe encuestas (8 encues#as)
) .

Cuadro encuestas;én el Gran| San
tiago a 14.124 /

Dos encuestas/en Santiago-Valpg
raiso a 18.680

Dos encuest/as nacionales a

/

58.200
30.000
7.000
5.000
1.800

8.000

56.496

37.360

60.392

264.248
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RESUMEN PRESUPUESTd) PROYECTO
I1. 2 Secretaria Nacional 54.700.-
I11. 3 Direccidn Operaciones 20.300.-
I1. 4 Secretarias ‘Regionales 264.000.~-
11. 5 Secretarias Provinciales 660.000.-
ITI. 6 Monitores f 1.161.000.~
/
I1. 8 Concentraciones piiblicas ﬁ 163.075.-
I1I. Depto. Técnico, Cu?gos M;nitores 45.850.-
Iv. inanza; 27.800.-
V. Departamento Prgnsa y delicidad 13.200.-
V. 1 2.942.088.-
VI. 500.000.~
VII. 5.100.-
VIII. 13.800.-
X. 264.248 .-
Total 6.135.161.-
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