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INFORME DEPARTAMENTO DE PRENSA

A un mes aproximadamente de estar estructurado el Departamento
de Prensa,éste ha ide encauzando su quehacer dentro de algunos mirgenes que
estimamos satisfactorios.

Paulatinamente se ha ido logrando un espacio,cada dfa crecien-
te,en los distintos medios de comunicacibn,especialmente en los diarios de
circulacibn nacional,en los cuales la presencia del Comando “acional por el
NO es,sino diaria,casi permanente.

No obstante,existe inquietud respecto de una mayor cobertura
en los medios audiovisuales,con el objeto de entregar el mensa je de la cam
pafia a un espectro mayor de personas.lara cubrir esta necesidad se propone
la creacidn de un noticiario radial,con informacibn diaria,y otro mensual
en video,entregando imigenes de las acciones realizadas en los distintos
sectores de la Regidn Metropolitana y,ojaljdel pafs.
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Ve igual manera,se esta elaborando un trabajo de documentacibn
para satisfacer las inquietudes de los numerosos periodistas extranjeros y
nacionales que estdn comenzando a llegar a la Casa del NO.Esto se hari mis
imperativo en la medida que se acerque la techa del plebiscito.

Para el trabajo con la prensa extranjera existen diversas acti
vidades (ver anexo aparte),que pretenden fundamentalmente constituir al De-
partamento de Prensa en la principal fuente de informacibn de los correspon
salese.

Entre los periodistas nacionales,uno de los elementos que ha
dado muy buenos resultados es el boletin informativo diario,distribuido a
casi medio centenar de reporteros y cditores de todos los medios de comuni
cacibn.Este boletin -con las distintas acciones del NO desarrolladas en cl
pafs- ha ido adquiriendo una mayor acogida y es posible leer o escuchar su
contenido en los distintos diarios o radios.Es posible elevar mucho mis es-
ta recepcidbn.Dependeri de la cntrega cada dfa mayor de noticias.

De la misma manera,se ha mantenido latente la actividad perio-
distica en torno al Comandlo Nacional por el NO.5e han organizado reuniones
desayuno,con asistcencia de los Coordinadores y Secretario Kjecutivo,con dis
versos niveles de periodistas:reporteros,editores afines,mujeres periodistas
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editores en general y corresponsales extranjeros.Para los prbéximos dfas estd
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una reunidn con Agregados de Prensa de pafses acreditados en Chile,asi
como tambien con periodistas sectoriales destinados a economia,educacibn,
laboral,entre otros sectores.

Este comjunto dg actividades ha permitido estar en constante
actualidad,sino dar a conocer directamente la labor de este Comando, sus
estructuras,su proyeccibn y el pensamicnto de sus Coordinadores frente
a determinados hechos coyuntareles del quchacer nacional.,

De la misma manera,se ha entregado todo el apoyo e infraestruc-
tura humana y material del Departamento de Prensa para la realizacidn de
mGltiples conferencias de prensa de organismos adheridos a la campafia del
NO,como los profesionales,pobladores,escritores,estudiantes,j6venes y di-
rigentes comunales.,

Asimismo,el pasado fin de semana se inicib el programa de giras
fuera de Santiago.Esta tarea seri indispensable acentuarla hasta cubrir to-
do el quehacer de este Comando y sus dirigentes en las visitas que se rea-
licen a 1o largo del territorio nacional,para tener un inmediato -a través
del Departamento de Prensa- acceso a los medios de comunicacibn de alcance
nacional.En este aspecto,es vital crear una red de corresponsales a nivel
nacional (ver anexo aparte),

Si bien hay muchas inquietudes,este Departamento de Prensa esta
consciente que éstas irdn siendo planteadas a medida que el desafio de nues

tra campafia se acentiie.



TRATAMIENTO A LA PRENSEA EXTRANJERA

Los enviados especiales y corresponsales que lleguen a nuestro pais
a cubrir todos los hechos que ocurran en el plebiscito, necesitarédn de una bue

ne infreestructura de apoyo y de servicios.

El trebajo mas arduc con estos profesionsles seré obviamente una se
mana antes --més o menos-- del acto plebiscitaerioc. Pero en este instante -
-y ve a seguir ocurriendo en los proximos dias y semanas- ya los enviados espe
ciales y corresponsales se acercan a nuestro departamento de prensa para reci-

bir informacidn sobre nuestras acciones.

Este grupo de profesionales necesita de una constante "alimentacidn
y marcacidn" periodistica. Para nadie es dificil ausculter que la prensa ex -
tranjera seré uno de los elementos bésicos para el normal desarrollo y limpie-
za del acto eleccionario. Es por esto, que necesitamos organizar un muy buen

plan de comunicaciones para estos profesionales.

Por experiencia profesional, creemos que para el dia del plebiscito
podrian llegar més de quinientos enviados de distintos paises. Para la visita

del Pepa Juan Pablo Segundo se acreditaron cuatrocientos periodistas extranje-

ros.



I PRESTACION DE SERVICIOS

Entre los servicios que podriamos prestar estd la instalacidn de té-
lex, teléfono, cafés, refrescos, galletas, etc. En este sentido, las empresas
respectivas pondrien sus kioscos o stands donde se esté generando la informa —
cién de nuestro Comendo. Nosotros sdlo seriamos intermediario, faciliténdole
el espacio respectivo a la empresa que se interese en entregar sus servicios

comerciales.

IT EDECANES DE PRENSA

Otro de los elementos de importancia es la creacidén de edecanes de
prense : estes personas son un cuerpo organizado y preparsdo por nuestro de-

partamento para prester servicio y aspoyo en distintas labores periodisticas.

Todos deberéan ser estudiantes de periodisro que -—-en lo posible;;
heblen elgun idioma, y periodistas que quieran apoyar nuestra lsbor. Sobre
este Gltimo aspectov, ya hemos recibido ofrecimientos concretos de apoyo a -
nuestra labor de varios profesionales pera los dias antes del acto plebiscita-

rio.

Los llamados edecanes de prensa se preocuparén de apoyar la labor
de uno o varios periodistas extranjeros. Por eso es que creemos que este -
cuerpo tendré un nimero a proximado a las 35 personas, o0 sea un edecdn para
trece periodistas, si llegan 500 envirdos o corresponsales. Estas personas
deberén tener una gresn entrege y disposicién de servicio, ya gue apoyardn casi

personalmente & los profesionaeles extranjeros.



También hemos pensado en preparar distintos "tours" periodisticos
pera la prensa extrenjera. Para ello, y faltando unos dos o tres dias, hemos
pensedo en lleverlos a conocer los lugares de votecidn, sedes comunales de -

nuestra campafia.

IITI NUEETRA MISION

El légico contacto que tendremos nosotros, como Departamento de -
Prensa, con los periodistas extranjeros serd vital para crear una mayor empa-
tis y predisposicidén hacia nuestras acciones periodisticas por parte de los -

profesionales de la prensa extranjera.

Nosotros seremos --si cumplimos con nuestro objetivo de dar servi -
cio y epoyo-- "el" contecto de la prensa extranjera con el NO y su guehacer pe-

riodistico.

También, y por experiencia profesional, el trabajo gue desemperia el
régimen militar y su aparasto de comunicaciones en apoyo a la prensa extran jera
es —-a peser de todo su esfuerzo y gastos de Relaciones PUblicas—— ineficaz;
gsenciaslmente por la falta de colaboracidn y predisposicién para servir de -
nexo con le fuente de informacidén. En sintesis —-y poOr reazones obvias—- exis

te en ellos una falts de transparencisa.

Nuestra misidn, muy por el contrario, es hacer expedito y sin tra -

bas el trebajo de 1s prensa extranjera en sus distintos ambitos e ingquietudes,
p J



CREACION DE UNA RED NACIONAL DE

INFORMACION DEL COMANDO POR EL NO

i

La campafia de la oposicidn estd enfrentada hoy a la necesidad

de crear lo mds rdpidamente posible, una Red Nacional de Informacidn

del Cqmando por el NO, cuyos objetivos hemos definido de dos tipos :

.

objetivos de orden emocional y otros, de orden operacional.

I-. Los objetivos de orden emocional son los siguientes :

a)

b)

c)
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a)

Transmitir a los chilenos un sentimiento de Unidad nacional.

Unidad nacional frente a la dictadura del General Pinochet

y frente al. futuro del pais.La Unidad se traduce hoy en una
sola campéﬁa, una sola voz, la voz del NO a' régimen militar.
Pero una sola campafia,respetando la diversidad que compone
Tia cnncertacidn firmada el 2 de febrero pasado.

Persuadir a los chilenos“que el Comando por el NO es sind-
ﬁimq'devdrggnizacién,‘que todas las fuerzas de la oposicidn
egtén coérdinadas a través de todo el pais.

Traducir a la peblacidén que la Unidad mds la Organizacidn

significa la Fuerza que necesitamos para triunfar en el

plebiscito.

objetivas de orden operacional son los siguientes:

Crear un instrumento eficaz, nacional y unico que permita
al Comando por el NO, es decir a la campafia opositora, de

informar a la ciudadania de la marcha de las tare~s electo-



rales; de las necesidades de éstas y finalmente de convocar

a los chilenos a tareas o actitudes determinadas por la direc-
cidn polftica del Comande. Este instrumento de convocatoria

si es eficaz y funciona adecuadamente, no= serd de gran uti-
lidad en les 15 dfas previes al plebiscito.

b) Contrarestar la influencia de los medios de comunicacién

"oficialistas b de la Dropaganda publicitaria, particular-

*°mente en las regiones, donde no llegan los diaries de oposi-
clon’y donde mayoritariamente, los_regionales son controla-
dos o atemerrizados per el gobernador o el alcalde del régi-

men.

Tal vez,hubiesemos debide iniciar esta presentacién sefialande que
un instrumente eficaz de iniqrmacién y convocacidn de la ciudadania,
no séle nos permitird confrarestar la campaiia del régimen, pero

a.la vez creard sentimientos de unidad, organizacién y fuerza, todos

elles indispensables al triunfe del NO.

3~., Implementacién de la Red Nacional de Informaciéq

Proponemos implementar esta Red a través de 2 instrumentos
fundamentales H

a) Una red de cerresponsales del NO a través de las principales

capitales de provinciaj

b) Una red radial nacional.
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a) Red_de Cerresponsales del NO : Nos proponemos contar con los
servicies informativos de un ;orresponsal en cada capital de
proviﬁcia o regidn. Lo idéal es que esta tarea fuese asumidsa
por un periodista, pero en caso de ne ser posible por un miem-
bro del Comande Provinciel o regional. Si fuese un periedista
(laswyentajas sen obvias), éste podr{a ya estar trabajando en
algin medio de la regiéq} ¥y el Comando le remunerarfa por des-
pécho.é por un tiempo parcial. A nuestro entendeg éste debe ser
un trabajo remunerado. |

Con el objeto de montar esta red creemos necesarie que
uno de nosotres (los periedistas del Departamento de Prensa)
Qiaje a provincia con dos finalidades : la primerg/tomar con-
tacto con la persona que serd nuestro corresponsal y la segunda,
hécer unvcatastro deﬂlos medios de comunicacidn existentes en

ia’provincia, conocer con exactitud su tendencia volftica y 1lo

mas importante, su disposicidn y/o permeabilidad al ejercicio

de nuestra informacidn/seduccidn.

Este‘trabajo no puedé hacerse ni por teléfono y menos a

través de nuestros dirigentes polfiticos que m° tienen los elemen-

tos ni lavpréctica para implementar este tipo de trabajo.

Esperamos que el juicio no sea tomado a mal, pero

crear buenas relaciones y mds que buenas relaciones eficaces y

J
frictiferas con la prensa pasan por otros pardmetros, mds pro-

fesionales que meramente polfticos o coyunturales.



Por lo tanto solicitamos a la Secretaria Ejecutiva de 1a
Campafla implementar eétos viajes a provincia, que bien podrfan
coincidir con las giras polfticas, pero no necesariamente.
Constituir antes del 1 de junio esta red de corresponsales por el
NO nos parece fundamental‘para los 120 dfas que nos restan antes
de la realizacidén del plebiscito. Actualmente, la informacidn de
provincia es débil, muy débil y no nos permite elaborar una estra-
tegia nacional de comunicacidn..Y tal como lo sefiala el documento
de la Secfaféiﬁa Ejécutiva , serd necesario priorizé%§%§xﬁﬁgﬁg¥%g
xima fase de la campéﬁa en las comunas d%ndc actuglmente la oposi-

cidn es débil.

b) Una Red Radisal de Informacidn : el programa CHILE INFORMA

Durante la Segunda Guerra mundial, los franceses que soporta-
ban la ocupacidn de su territorio por la Alemania Hitleriana, no
faltaban nunca a la cita cotidiana ,al anocher,con un pyogfama
que hizo historia y que se llamaba "Ici Londres". Este programa
radial era transmitido por el equipo del General De Gau§§§$§5¥§§%351j
por objeto mantener informado a los franceses de las noticias que

les eran censuradas por el nazismo , a la vez que infundirles el

)
dnimo necesario para enfrentar al enemigo e invasor.

Este ejemplo nos permite constatar que un programa raéial,trans-
mitido a través de todo el pafs podria colaborar al cumplimiento
de los objetivos sefilalados anteriormente, fortaleciendo el espiri-
tu ganador que necesitamos infundir en toda la poblacidn.

Para esos efectos proponemos que a partir.del 1 de junio se tras-

mita a través de una red nacional, un programa,"Chile Informa",



con un periodicidad que pudiera ser semanal y de una duracidn de
30 minutos, hasta que entremos en la etapa final de la campafia, es
decip)los 2 meses previstos desde el anuncio o llamado a‘:*plebiscito
hasta la realizacidén de éste. |

‘ Hemos pensado que este espacio deberfa modificar su periodici-
dad'eﬁ esos 2 meses,‘pasando a ser cotidiano y de una duracidn de
no mds de 15 minutos. Este programa radial nacional podrfa ser
transmitiaé por Radio Cooperativg, a quien la campafia deberfa com-
prar el espacipy& que alcanzaria e todas las capitales de pfovincia,
sal¢g¥i%%g§?aﬁéfééa, Osorno y Punta Arenas. No obstante , Radio
Coaperativa podrfa negociar para el Comando el espacio requerido
con radioemisoras en esas cludades.

El programs CHILE INFORMA serfa preparado y producido por el
Departamento de Prensa del Comando, con los aportesa regionales in-
dispensables de los corresponsales del NO de las provincias. Obvia-
mente,la pauta serf; discutida‘con los coordinadoreé nacionales y
la secretarfa ejecutiva del Comando, debido a la importancia de lo

que debiera llegar a ser una cadana nacional alternativa a la que

seguramente nos va a someter el gobierno del General.

Finalmente)queremos llamar la atencidn de todos les miembros
éé ééta Qoordinacién gsobre la necesidad de deécentralizar la in-
fqrmacién; dg priorizar‘el trabajo informativo en las comunas mds
alejadas y hasta el momento controeladas por la dictadura. No pode-
mos sbandonar las provincias a la informacidn y propaganda oficial.

El plebiscito no se ganard solamente en Santiago; por poco signi-

@S \
ficativaque puedan ser esas comunas pequeflas y rurales, pueden
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llegar, en el momento final, a ser decisivas. Debemos dejar de
pensar con mentalidad santiaguina. Nuestra informacidn y la socia-
bilizacidn de ésta a través de tedo el pafs es fundamental para el

triunfo del NO. A este objetive final! apunta esta breve proposicidn

(I

de trabajo,.

_Preéupuesto

Crear esta Red Nacional de Informacidn impiica obviamente
aumentar el presupuesto designado al Departamento de Prensa. No
hemos»querido en esta oportunidad cifrar los costos, tomando en
cuenfa que la campafia por el NO estd trabajando con lo que se ha
llamado "los medios pobres" en lo que se refiere, al menos, a pu-
blicidad. Sih.embargo, consideramos que para los 120 dfas que nos
van quedande antes de enfrentarnes al plebiscito, hay que buscar
los fendes Que sean necesarios; para asegurar el éxiteo de esta
empresa de comunicacien hacia y con el cenjunte del pais. Es esta
una inversi‘n que bien merece endeudarse otro poquito. Nuestra
meta, quetive; censigna (la palabra ne nes gusta), debiera ser
de convencer a los 6.500.000 chilenos que van a vetar en el ple-

biscite que vames a ganar, mas alin cenvencerlos que ya hemos ganado.




