1
TELEYISION PARA LA DEMOCRACIA

Carlos Altamirano C.

Los planteamientos y politicas que se proponen s continuacidn, traten de
recoger las conclusiones de estudios comparativos sobre 1a calidad de los
diferentes modelos de telewisidn; a su vwez, recoge los resultados de

encuestas  reslizadas  sobre  las  demandas e interesezs  de  los
telespectadores | de los sectores involucrados a la produccidn televisiva.
Sobre ests base, hemos intentado disefisr una politics consensusl que

spunte a la democratizecidn de la cultura y 1a television.

1.- La independencia y_ el pluralismo

Como resultado de la trayectoris de la T.%. chilena y en especisl por la
ranipulacidn e intervencidn que ha sufrido durante el actual regimen, los
disgnosticos coinciden en la necesidad de asegurar 1a independencia
y autonomia frente a los intereses gqubernamentales, de partidos
politicos, y de grupos econdmicos tanto nacionales como
transnacionales. En especial, TYN, por su caracter, debe ser un
canal estatal y no gubernamental al servicio de los gobiernos de
turno. :

television lejoz de transformarse en  organo  dependiente y
representante de intereses politicos y-econdmicos determinados, debiers
jw ar, como en el Ccas0 eUropen Qoo :lr:nff;] un papel de mediscion entre los

iferentes intereses socisles, politicos y culturales que =e debaten
htrenwnte en dermacracia. Se detu: pues, reprp entar equitativamente y 1o
mas objetivamente posible, los intereses de la sociedad en su conjunto. A
=y wez, los diversos  sectores sociales, cultursles, intelectusles,
artisticos y politicos, deben tener un acceso equitativo & la televisidn. De
esta forma la television puede y debe actuar como un organo de
mediacidn cultural y social.

La televisidn mientras més independiente y auténoms es frente s los
intereses particulares, Yy mayor es el pluralismo y la participacidn socis]

ella, estard contribuyendo efectivamente & la constitucidn de)
CONSENEG, :s.in el cual la democrscia dificilmente podré mantenerse y
desartollarse

El pluralismo y el derecho a expresion se traduce en la practica
televisiva, en ofrecer Yy asegurar una diversidad de programas,
mensajes, formatos Yy contenidos, provenientes de fuentes
diferentes y alternativas de producidon y difusidn, dirigido a un
publico tanto masivo, como selecto.

248 05



2

2 - Decentralizacion de 1a televisidn:

El poder de la televisidn se ha basado considerablemente en una
falta de alternativas y diversidad donde escoger.

Lg existencia de solo dos redes troncales en el pais es altamente peligross
por la concentracian de poder e influencis que estas ejercen sobre la
sociedad. Par otro lado, es improbsble que un par de cadenas de televisidn
satisfagan las multiples demsndss del variado y heterogened publico
telespectadar. Es 1o mistno que permitic 1a existencia de un par de radios y
un par de diarios y revistss. Indudsblemente el poder de esas pares serd
excesivo, y la falta de variedad, no sdlo es aburrida, limitas tambien el
acceso a la culturs g al arte en sus multiples formas de ex spresidan. Por

Oltimo, las democracias dessrrolladas han iniciado ung politica  de
apertura del "air’, de d scentralizacion de las fuentes emisoras y
receptoras. !qrmrfn ests reslidad es nadar contra un torrente. Por estas

razones Se propone:

Impedir la exsistencia de un monopolio tanto estatal como
privado de la television. En terminos concreto, se propone un
sistema mixto de TY. compuesto por

g~ T%N, camo canal esta ’r‘l';
b- La televizsian universitaris;
c.- Teleyisian independiente:

Fsta dltima podris ser una red troncal @ nivel nacional de libre recepcion.
Fara impedir su monopolizacion, debiera estar conformadsa Y compartida
nor las diversas empresas (productoras) gue deseen hacer televis idn. | el
caso de la television privada en Gran Bretafia)

A su vez, Hcenciar la transmisidn en UHF, Cable, Satelite.

3.— Reqionalizacion.

Una verdadera regionalizacion en 2l pais, implica desarrollar una
politica de regionalizacion televisiva, en la cual, las diversas
reqicnes del pais, expresen su propis reslidad, desarrollen su cultura,
esten mejor intercomunicadas entre si. Fara ello, debiers implementarse
tres formas de produccidn y difucidn, sobre todo en TYM, por su caracter
nacional.

a. Produccidn regional para transmisian regional
b. produccidn regional para transmisidn nacional
c. producion central para transmisian regional.



4 - La calidad televisiva

a- Ante todo, ls colidad telewisive se mide por la credibilided y
legitimidad que tiene la television como un medic de comunicacidn
demaocratico, representativo e independiente. La rayor demanda en este
sentido, ex exigir que la television sea pluralista e informe con
imparcialidad, objetividad y equitatividad; condiciones que son
fundamentales para recuperar la confianza del telespectador, y
aseqgurar la legitimidad como medio democratico de
comunicacion y cultura..

b- mayor cultura e identidad nacional:

- En relacion & la culturs. La nocidn de cultura no puede ser r‘E?trinqida Es
necesario reconocer que "lo popular” es tan culturs como 1o es la "culturs
de tmazas” y 1a Namads "alta cultura”. Indudablemente que cada una tiene su
propia naturaleza, sus propias n::arat:tari':s:‘r_ic:a:s: Yy especificidades. Es
justamente neces arm reconocer Y gceptar con tolerancis 3 zin prejuicios,
esta heterogenidad y diversidsd cultural. Se entiende que entregar culturs
aber 85 una necesidad y un deber incuestionable, pero no en de*mpdra de
5 gue:tcx#:. '"Pnrm: y valares populares. De la misma maners, creemos

zario rechazar las actitudes anti-intelectuales de 1 u]tur' de
nmsas F"e’r.ender tasificar -1a cultura, eliminar las élites artisticas,
gs 0 pretender gque éstas se adapten al gusto popular, es
’rttmtﬂt'n ung actitud despatica
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- En relacidn & 1s identidad nacional. Si bien coincidimos plenasmente con
la necesidad de fortalecer y desarrollar 1a identidad nacional, es necesario
hacerlo partiendo de Ta naturaleza misma de nuestrs procedencis cultursl.
En este sentido, nuestra identidad se ha formado por upa constante
emigracicn al pais y una suerte de chilenizacidn {adaptacidn) de idea

idecloglas, doctrinas, instituciones, modelos de desarrollo, rmodas g
estilos de vides, provenientes principalmente de Europa, Estados Unidos y
America. Muestrs identidad pues, pareciers estar  conformads
principalmente, por una chilenizacian de las importaciones o exportaciones
de modelos provenientes de los paizes centrales. Otro factor importante de
considerar, es que ls culturs occidentsl, nos gquste o no, se hs
transformada en multinacional, sobre todo, en relacidn &) mundo de 1a TY
ce I ;:rcu:iw ido ung transnac mnuh acidn de culturas e identidades, de

—r

ormatos 4 contenidos, que son practicamente imposibles de 1gnurr3r. En
este zentido, las puhhraa “snti-imperialista” del pasado, no solo son
utdpicas, sino ademés contradicen 1s naturalezs § Y procedencia de nuestrs
cultura. Resumiendo, pensamos que el objetivo cultural de la TY
chilena es representar a traveés de los méas diversos formatos,
lenquajes y generos, esta diversidad y hetereogenidad, que es
finalmente 1o que constituye Ta cultura y la identidad nacional.
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c.- La identidad de los canales
Cads corporacidn de T, deberis estar orientads & cumplir objetivos
comunicacionales diversos, de tal maners que las corporaciones  se
distingan entre =i, tengan una identidad propis, ofreciéndole al pablico
alternativas reales. La campetencia debe darse entre ﬁ;—:cmmmus: distintas
y no entre eguivalencias, como ocurre ectuslmente, donde todos Tos
canales siguen los patrn:xru:.s. de la TV comercial. Por consiguente, los
canales actuales debieran volver a recuperar la identidad y los
objetivos con que fueron creados:

- T%M, =ea un canal nacional-regionalizado, con una politica actualizads
de servicio pidblice televisivo, priviligiande 1a produccian nacional.

- Las televisiones universitarias, debieran tener un mayor conpromiso con
el desarrolo de 1s cultura, 1a educacidn y el arte, y ser una fiel expresion
de 1a comunidad universitaria que representan.

- la televisidn independiente, que ses una expresidn de les més diversas
corrientes culturales e dFU]HEHCﬁ‘ y un canal de participacidn pars los
diferentes grupos sociales, dentro el marco comercial de T.Y.

Mo e trats de imponer una politica paternalista, en el entendido que ls
funcidn de ls te_l wision no es solucionar Jos problemas educstivaos,
sociales y politicos de lg zociedad; es adn mas irreslista podirle que
zolucione los problemas existenciales, morales, religiosos, y sicoldgicos
de 1a sociedad y sus nu:h duos. Es necesario reconocer, gue en el mejor de
los  circunstanciss la TY puede expandir el horizonte del
conocimiento, las inquietudes y los intereses de los
televidentes; puede y debe contribuir en la conprencidn de los
problemas sociales y humanos; sobre todo, puede intercomunicar
a la sociedad, permitiendo que los diferentes sectores y sujetos
conversen entre si: discutan, se diviertan, se proyecten en la
pantalla y expresen libremente sus ideas; finalmente, puede y
debe entretener, divertir y recrear al telespectador
respondiendo a los gustos y deseos de las mayorias, como de las
minorias.

D.- La censura:

Actuatmente por el "miedo” Y 1 "inseguridad”, 1oz productores, editores
directores y periodistas, se sutocensuran més alld de 1o que impone ]u
propla censurs. Bl reslizador o programador  no puede  partir
gutocensurandose por miedo a contradecir 1as sutoridades. Tal situacidn es
antagonica al proceso crestivo mismo. Las directivas de los canales més
que actuar como “comisarios”, debieran estimular la creatividad y Ja
innovacidn. E1 pluralismo al interior de los canales y el respeto a
la libertad creativa, es wuna condicion fundamental para
garantizar la calidad televisiva.
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Algunas normativas para garantizar la calidad

a.- Las licencia para operar cahales de telewisian debieran ser concedidas
por un parlamento democréticamente constituido,

b- Tads persons o empresa que posee otro medio de camunicacidn, no podra
operar un canal de televisidn

c.- El Estade debiers subwencionar un numero determinado de prograrmss
ulturnles g ‘ti:s:tic:ns: g selectos, de utilidad publica y de informacidn, los
cuales dentro de ls 1agica del rating, no tienen posiblidad de suspicio
publicitario. '.,ai_.‘r_ua]mun’!.a TWN es subvencionada)

d.- limitar o reqular la transmision publicitaria.

-decretar una cuots de mu:m tacion de  programas  extranjeros,
mmche.rujca que &stos constitugan més del SO% de la programacian diaria.

spacio a los productores independientes dentro de la
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g- El Consejo Macional de Teleyi ;_ﬁﬂ,,ﬂe_tﬂ__err zer un_ente sutdnomo del
qobierno de turno y amplismente representativo, cuys Tsbor se Timite o 1a
arientacidn y supervisidn de las normas que rigan la T chilena. Entre

gstas serian:

- gzegurar 1a independencia de los canales de T4, frente & los gobiernos de
turno y los intereses monopdlicos privados.

- gsequrar el derecho a g expresian y acceso & la T.Y de todo ciudadana,
dentro de 1s legalidad.

- asequrar '1 pluralismo ideolagico y 1a libertad creative dentro de la
prnqrﬁrrmrlun

- azegurer la existencia de un justo balance pquitativo entre las visiones
que e contraponen.

- asequrar el cumplimiento de las diversas normatives que rigen 1s
propiedad, el financiamiento de la T.Y.

- asequrar el cumplimiento de las normatives que rigen 1o publicidsd.

- asegurar 1s regionalizecion de la produccidn g difusion de programas
regionales.

- asequrar 1a participacion equitativa de la pr::sdi_u::u::i«jn nacional y de

m

ﬁr'tis:tﬁs: independientes.
- gsequrar la reproduccidn de los valores U la 1d~nt1dnd cultural del pais.
- azequrar el respeto de los codigos de decencis etica y moral T
- as:egurﬂ el derecho g replica.



